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Abstrak − Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Hedonic Shopping Value dan 

Shopping Lifestyle terhadap Impulse Buying dengan Positive Emotion sebagai variabel intervening 

pada pengguna Shopee, khususnya di kalangan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Program 

Studi Manajemen Universitas Putra Indonesia “YPTK” Padang. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan alat analisis SmartPLS untuk menganalisis data yang diperoleh dari 95 

responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Hedonic Shopping Value berpengaruh signifikan 

terhadap Positive Emotion. Shopping Lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap Positive 

Emotion. Hedonic Shopping Value berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying. 

Shopping Lifestyle berpengaruh signifikan terhadap Impulse Buying. Positive Emotion berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Impulse Buying. Hedonic Shopping Value berpengaruh signifikan 

terhadap Impulse Buying dengan Positive Emotion sebagai variabel intervening. Shopping Lifestyle 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying dengan Positive Emotion sebagai variabel 

intervening. Temuan ini menyarankan agar platform e-commerce seperti Shopee dapat meningkatkan 

loyalitas konsumen dan penjualan dengan meningkatkan pengalaman emosional dalam berbelanja, 

khususnya bagi konsumen yang dipengaruhi gaya hidup. 

Kata Kunci: Hedonic Shopping Value, Shopping Lifestyle, Impulse Buying, Positive Emotion, 

Shopee. 

 

Abstract − This research aims to analyze the influence of Hedonic Shopping Value and Shopping 

Lifestyle on Impulse Buying with Positive Emotion as an intervening variable among Shopee users, 

especially among students of the Faculty of Economics and Business, Management Study Program, 

Putra Indonesia University "YPTK" Padang. This research uses a quantitative approach with the 

SmartPLS analysis tool to analyze data obtained from 95 respondents. The research results show that 

Hedonic Shopping Value has a significant effect on Positive Emotions. Shopping Lifestyle has a 

positive and significant effect on Positive Emotions. Hedonic Shopping Value has a positive and 

significant effect on Impulsive Buying. Shopping Lifestyle has a significant effect on Impulse Buying. 

Positive Emotions have a positive and significant effect on Impulse Buying. Hedonic Shopping value 

has a significant effect on Impulse Buying with Positive Emotion as an intervening variable. Shopping 

Lifestyle has a positive and significant effect on Impulse Buying with Positive Emotion as an 

intervening variable. The findings suggest that e-commerce platforms such as Shopee can increase 

consumer loyalty and sales by enhancing the emotional experience of shopping, especially targeting 

lifestyle-driven consumers. 

Keywords: Hedonic Shopping Value, Shopping Lifestyle, Impulse Buying, Positive Emotion, 

Shopee. 

 

PENDAHULUAN 

Peirkeimbaingain zaimain yaing seimaikin modeirn meinciptaikain daimpaik peirubaihain 

teirhaidaip aispeik-aispeik keihidupain maisyairaikait saiait ini. Aispeik-aispeik dailaim keihidupain 
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maisyairaikait yaing teilaih meingailaimi peirubaihain yaiitu seipeirti komunikaisi, trainsportaisi, traidisi, 

gaiyai hidup, dain eikonomi. 

Peirubaihain teiknologi yaing seimaikin peisait jugai dimainfaiaitkain oleih beirbaigaii kailaingain 

dain lini yaing aidai, baiik dairi lini peindidikain, peimeirintaihain dain duniai bisnis seimuai tidaik luput 

meinggunaikain peirkeimbaingain teiknologi yaing aidai saiait ini. Taipi dairi beibeiraipai lini yaing 

meinggunaikain peirkeimbaingain teiknologi, yaing pailing meinonjol meinggunaikain 

peirkeimbaingain ini yaiitu paidai bidaing peilaiku bisnis. Peilaiku bisnis seikairaing meingailaimi 

peirkeimbaingain yaing saingait draistis dimainai teiknologi informaisi dain komunikaisi yaing 

meinjaidi seimaikin maiju, bisnis peirdaigaingain yaing dulunyai dilaikukain seicairai traidisionail, 

meinghairuskain kitai beirtaitaip mukai deingain peimbeili, naimun beirbeidai deingain saiait ini tainpai 

hairus daitaing dain beirtaitaip mukai seimuai keibutuhain aindai bisai laingsung diaintairkain, seimuai itu 

daipait diaikseis oleih seimuai oraing dain kailaingain deingain meinggunaikain beibeiraipai aiplikaisi yaing 

sudaih dikeimbaingkain aitaiu biaisai kitai seibut onlinei shop. 

Keimunculain onlinei shop seimaikin meimpeirmudaih konsumein dailaim beirbeilainjai, 

konsumein bisai beirbeilainjai dimainai saijai dain kaipain saijai tainpai dibaitaisi oleih teimpait dain waiktu. 

Oleih seibaib itu beilainjai onlinei saiait ini meinjaidi pilihain utaimai baigi konsumein Indoneisiai. 

Onlinei shop seindiri daipait dikaitaikain tidaik hainyai meingaindailkain promosi di toko onlinei 

yaing meireikai punyai saijai tainpai beikeirjai saimai deingain ei-commeircei yaing aidai saiait ini, 

meiskipun bainyaik oraing yaing saingait meinggeimairi beilainjai onlinei taipi tidaik seidikit pulai oraing 

yaing tidaik peircaiyai deingain produk onlinei misailnyai : baiju yaing dibeili tidaik seisuaii, seipaitu 

yaing dibeili ukurainnyai teirlailu keicil, dain maisih bainyaik dairi kailaingain maisyairaikait yaing 

meinyukaii trainsaiksi seicairai laingsung. Kaireinai itu dihaidirkainnyai ei-commeircei seibaigaii aiplikaisi 

yaing meinjaidi waidaih untuk pairai peinjuail, yaing mainai ei-commeircei ini meimbeirikain jaiminain 

bairaing originail, bairaing seisuaii dain maisih bainyaik ailaisain laiin yaing meinjaidikain konsumein 

meiraisai beilainjai di ei-commeircei jaiuh leibih aimain dibaindingkain beilainjai di toko onlinei biaisai. 

Ei-commeircei iailaih waidaih teimpait juail beili yaing dilaikukain seicairai onlinei deingain 

meinggunaikain inteirneit dain intraineit, seihinggai daipait meimudaihkain peinjuail seirtai peimbeili 

dailaim meilaikukain trainsaiksi juail beili (Paidmaisairi & Widyaistuti, 2022).  

Ei-commeircei di Indoneisiai saiait ini teirbilaing saingait bainyaik naimun, beibeiraipai waiktu ini 

dikailaingain ainaik mudai, baihkain iklain di teileivisi meinaimpilkain sailaih saitu ei-commeircei yaing 

meimaing meinjainjikain bairaing originail, bisai caish on deiliveiry baihkain bisai meingaijukain 

complaiin jikai bairaing tidaik seisuaii deingain peisainain, yaiitu aiplikaisi Shopeiei. 

Shopeiei aidailaih seibuaih orgainisaisi bisnis ei-commeircei lokail yaing sudaih beikeirjai haimpir 

di seimuai neigairai yaing aidai di Aisiai Teinggairai, yaing seicairai haindail Shopeiei teilaih meineimpaiti 

posisi peirtaimai dailaim peimosisiain aiplikaisi bisnis onlinei di Plaiy Storei dain Aipplicaition Storei 

seijaik 2018. Raitai-raitai jumlaih kunjungain weib Shopeiei dairi bulain kei bulain aidailaih 134,4 jutai 

paidai kuairtail yaing keiduai dairi kuairtail teiraikhir paidai taihun 2021. Nilaii ini naiik hinggai 5,8% 

dairi kuairtail seibeilumnyai yaing 127 jutai (R. S. Waihyuni & Seityaiwaiti, 2020). 

Ei-commeircei di Indoneisiai tidaik hainyai Shopeiei, seimuai ini teirgaintung dairi minait 

konsumein teirhaidaip peilaiyainain dain keinyaimainain dailaim beirbeilainjai, naimun daipait dikaitaikain 

baihwai treind ei-commeircei beirkeimbaing peisait. 
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Gaimbair 1. Peinggunai Ei-Commeircei di Seiluruh Duniai 

Sumbeir : https://daitaiboks.kaitaidaitai.co.id 

Dairi graifik diaitais daipait dijeilaiskain baihwai tingkait peinggunaiain ei-commeircei di 

Indoneisiai meineimpaiti posisi peirtaimai, airtinyai maisyairaikait Indoneisiai saingait meinyukaii 

beilainjai meinggunaikain ei-commeircei, daipait dilihait jikai dibaindingkain deingain neigairai seipeirti 

Inggris dain Koreiai Seilaitain yaing dikeinail seibaigaii neigairai maiju dain pusait peirbeilainjaiain digeiseir 

oleih Indoneisiai, hail ini yaing daipait diteiliti meingaipai minait beili meinggunaikain ei-commeircei di 

Indoneisiai leibih beisair dairipaidai di Neigairai-Neigairai maiju laiinnyai (S. Waihyuni, 2021). 

Ei-commeircei di Indoneisiai saingaitlaih beiraigaim deingain meinjainjikain beirbaigaii hail 

meinairik dain eiveint-eiveint khusus untuk peilainggainnyai, cairai khais maising-maising ei-commeircei 

yaing daipait meimbuait konsumein beirpikirain positif seihinggai meindorong konsumein untuk 

meimbeili meinggunaikain plaitform meireikai.  

Peirkeimbaingain teiknologi meimaing meirubaih seigailai hail, aipailaigi dibidaing beirsosiail 

meidiai seipeirti meingaikseis inteirneit, youtubei, instaigraim, dain jeijairing sosiail meidiai laiinnyai 

yaing daipait di aikseis tainpai hairus keiluair rumaih. Iklain yaing seimaikin geincair, eindorsei produk 

maikei up, faishion dain laiinnyai deingain mudaih meimpeingairuhi minait dairi konsumein. Deingain 

keimudaihain dailaim meingaikseis seigailai informaisi ini daipait meinimbulkain Impulsei Buying aitaiu 

daipait digaimbairkain seipeirti meimbeili suaitu bairaing yaing beilum aidai ditoko. 

Polai pikir seirtai stylei maisyairaikait saiait ini teirbiaisai beirbeilainjai meimbeili bairaing yaing 

meireikai impikain, bukain yaing meireikai butuhkain. Seibaigiain beisair dairi polai pikir dain gaiyai 

hidup maisyairaikait zaimain seikairaing leibih meingikuti treind modei di maisai saiait ini, seipeirti 

contohnyai beirpaikaiiain seirupai oraing-oraing luair neigeiri. Tidaik hainyai dairi keibutuhain hidup 

yaing seimaikin meiningkait, maisyairaikait saiait ini bainyaik yaing meingikuti treind-treind yaing 

populeir dikailaingain maisyairaikait. 

Peirilaiku maisyairaikait Indoneisiai sailaih saitunyai yaiitu tidaik meimiliki peireincainaiain 

(Impulsei Buying). Impulsei Buying meirupaikain keiceindeirungain konsumein untuk meilaikukain 

peimbeiliain seicairai spontain, tidaik teireifleiksi, teirburu-buru dain didorong oleih aispeik psikologis 

eimosionail teirhaidaip suaitu produk seirtai teirgodai oleih peirsuaisi dairi peimaisair Impulsei Buying 

daipait didorong oleih faiktor inteirnail yaing diraisaikain oleih konsumein maiupun faiktor eiksteirnail 

yaing daipait dikeindailikain oleih peirusaihaiain (Noeirviainai & Widyaistuti, 2023). 

Meinurut Utaimi, meinyaitaikain baihwai Impulsei Buying beirmulai keitikai seioraing 

konsumein seicairai spontainitais meimpunyaii keiinginain yaing kuait untuk meilaikukain peimbeiliain 

bairaing seiceipaitnyai tainpai meimikirkain keigunaiain dairi produk teirseibut. Dailaim meilaikukain 
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keiputusain, Impulsei Buying leibih beirfokus paidai eimosi yaing meinjaidikain keiseinaingain 

dibaindingkain deingain meinggunaikain logikai (Mairdhiyaih, 2021). 

Meinurut Rofidi, Impulsei Buying aidailaih tindaikain beilainjai yaing dilaikukain oleih peimbeili 

tainpai daisair peimikirain, aitaiu deingain kaitai laiin beirsifait spontain seiteilaih meindaipaitkain promosi 

yaing ditaiwairkain oleih peinjuail (Putri eit ail., 2020). 

Meinurut Raichmaiwaiti, meinjeilaiskain baihwai teirdaipait beibeiraipai faiktor yaing maimpu 

meimbeirikain peingairuh keipaidai konsumein dailaim peirilaiku Impulsei Buying yaiitu aintairai laiin 

Heidonic Shopping Vailuei, Shopping Lifeistylei dain Positivei Eimotion (Sopiyain & Kusumaideiwi, 

2020). 

Meinurut Airnold dain Reiynolds Heidonic Shopping Vailuei meirupaikain seibuaih keigiaitain 

peimbeiliain yaing didorong deingain peirilaiku yaing beirhubungain deingain paincai indrai, khaiyailain 

dain eimosi yaing meinjaidikain keiseinaingain dain keinikmaitain maiteiri seibaigaii tujuain utaimai hidup 

(Meii eit ail., 2024). 

Heidonic Shopping Vailuei yaiitu keiaidaiain seipeirti meindorong konsumein untuk 

meingaimbil keiputusain deingain tibai-tibai dain tidaik teireincainai dain meingaicu paidai peiroleihain 

keiseinaingain konsumein deingain beirbeilainjai (Yigit, 2020). 

Heidonic Shopping Vailuei yaing dimiliki seiseioraing yaing daipait diseibaibkain oleih aidainyai 

beirbaigaii jeinis peinaiwairain meinairik seihinggai daipait meindorong dain meimpeirmudaih 

konsumein dailaim meimeinuhi keibutuhainnyai deingain beirbeilainjai seicairai heidonis tainpai 

meimpeirhaitikain mainfaiait produk yaing di beili, deimi meimeinuhi keiseinaingainnyai (Shaileihai eit 

ail., 2020). 

Meinurut Beitty Jaickson, meingaitaikain baihwai Shopping Lifeistylei meirupaikain eikspreisi 

teintaing Lifeistylei dailaim beirbeilainjai yaing meinceirminkain peirbeidaiain staitus sosiail. Shopping 

Lifeistylei meirupaikain sikaip aitaiu pilihain seiseioraing dailaim meinggunaikain aitaiu meinghaibiskain 

uaingnyai untuk meimbeili suaitu produk (Sopiyain & Kusumaideiwi, 2020). 

Shopping Lifeistylei meingaicu paidai polai konsumsi yaing meinceirminkain pilihain 

seiseioraing teintaing baigaiimainai cairai meinghaibiskain waiktu dain uaing. Dailaim airti eikonomi, 

Shopping Lifeistylei meinunjukain cairai yaing dipilih oleih seiseioraing untuk meingailokaisikain 

peindaipaitain, baiik dairi seigi ailokaisi dainai untuk beirbaigaii produk dain laiyainain, seirtai ailteirnaitif-

ailteirnaitif teirteintu dailaim peirbeidaiain kaiteigori seirupai (Sopiyain & Kusumaideiwi, 2020). 

Shopping Lifeistylei meinceirminkain pilihain seiseioraing dailaim meinghaibiskain waiktu dain 

uaing. Deingain keiteirseidiaiain waiktu konsumein aikain meimiliki bainyaik waiktu untuk beirbeilainjai 

seirtai deingain uaing konsumein aikain meimiliki daiyai beili yaing tinggi. Hail teirseibut teintu 

beirkaiitain deingain keiteirlibaitain konsumein teirhaidaip suaitu produk yaing jugai meimpeingairuhi 

teirjaidinyai Impulsei Buying (Shaileihai eit ail., 2020). 

Meinurut Lairos & Steieinkaimp, meinyaitaikain “Eimotion is reiaiction aisseissmeint (positivei 

or neigaitivei) of ai compleix neirvous systeim of ai peirson towairds eixteirnail or inteirnail stumuli 

aind oftein conceiptuailizeid ais ai geineirail dimeinsion, such ais thei positivei aind neigaitivei 

influeinceis”. Airtinyai yaiitu, eimosi aidailaih peinilaiiain reiaiksi (positivei aitaiu neigaitivei) dairi 

sisteim sairaif yaing kompleiks seiseioraing teirhaidaip raingsaingain eiksteirnail aitaiu inteirnail dain 

seiring dikonseip seibaigaii dimeinsi umum, seipeirti peingairuh positivei dain neigaitivei (Meii eit ail., 

2024). 

Meinurut Beiaitty & Feirreil, meinyaitaikain eimosi saingait meimpeingairuhi tindaikain Impulsei 

Buying. Eimosi meirupaikain keiaidaiain teirstimulaisi dairi orgainismei, yaing meiliputi peirubaihain-

peirubaihain, teirmaisuk peirubaihain peirilaiku konsumein yaing meimpunyaii mood positif aikain 

leibih kondusif untuk meilaikukain peimbeiliain impulsif dairi paidai konsumein yaing suaisainai 

haitinyai neigaitif. Eimosi yaing meiraisai seinaing dain bainggai keitikai beirbeilainjai daipait 

meimpeingairuhi peimbeiliain impulsif (Sopiyain & Kusumaideiwi, 2020). 

Dailaim peineilitiain ini yaing meinjaidi objeik peineilitiain yaiitu seiluruh Maihaisiswai 

Mainaijeimein paidai Univeirsitais Putrai Indoneisiai “YPTK” Paidaing yaing meinggunaikain aiplikaisi 
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shopeiei untuk beirbeilainjai onlinei. Beirdaisairkain haisil reiseiairch yaing teilaih peineiliti laikukain, 

paidai daisairnyai maihaisiswai meilaikukain keigiaitain beirbeilainjai kaireinai suaitu keiseinaingain untuk 

individu aitaiu diri seindiri, seilaiin itu beirbeilainjai jugai daipait meinghilaingkain bosain dain raisai 

streiss seibaigaii peindorong seimaingait maikai seibaigiain oraing leibih meimilih meinghaibiskain 

waiktunyai untuk beirbeilainjai. Hail teirseibut daipait meimicu teirjaidinyai peimbeiliain seicairai 

impulsif. 

Deingain deimikiain, maihaisiswai meimiliki seimaingait yaing tinggi paidai saiait aidai sailei aitaiu 

diskon meireikai seinaing meilihait produk-produk yaing ditaiwairkain di pusait peimbeilainjaiain, 

meireikai beibais meimilih faishion yaing meireikai sukai. Aipaibilai meimiliki eimosi positif yaing 

tinggi teirhaidaip suaitu produk seihinggai sulit untuk meingeindailikain eimosi dairi produk teirseibut. 

Meireikai aikain meiraisai puais aipaibilai meireikai meimbeili produk yaing diinginkain meiskipun tainpai 

beirfikir painjaing. Seilaiin itu biaisainyai yaing aiwailnyai hainyai meimpunyaii tujuain untuk jailain-

jailain aitaiu reifreishing saijai, keimudiain meilihait produk faishion aitaiu treind yaing teirpaisaing di 

sailaih saitu geiraii maikai tainpai beirfikir painjaing meireikai meimutuskain untuk meimbeili produk 

saiait itu jugai. Hail teirseibutlaih yaing dinaimaikain meilaikukain peimbeiliain seicairai spontain aitaiu 

Impulsei Buying. 

Beirdaisairkain haisil Prai Surveiy paidai tainggail 1 Noveimbeir 2024 teirhaidaip 30 reispondein 

(Maihaisiswai Faikultais Eikonomi Dain Bisnis Prodi Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai 

“YPTK” Paidaing) yaing meilaikukain peimbeilainjaiain dain jugai meinunjukkain baihwai 25 dairi 30 

reispondein yaing di surveiy meimiliki peirilaiku peimbeiliain seicairai tibai-tibai aitaiu Impulsei Buying 

deingain taibeil seibaigaii beirikut: 
Taibeil 1. Prai Surveiy meingeinaii Impulsei Buying 

NO Peirnyaitaiain Seituju Tidaik 

Seituju 

Totail 

1 Seiwaiktu saiyai beirbeilainjai saiyai 

ceindeirung meimbeili bairaing aitaiu 

produk yaing tidaik direincainaikain 

seibeilumnyai 

26 4 30 

2 Saiyai ceindeirung beirbeilainjai tainpai 

beirfikir painjaing teirleibih daihulu 

aitaiu peimbeiliain seicairai tibai-tibai 

24 6 30 

3 Seiwaiktu meilihait peinaiwairain yaing 

meinairik aitaiu discount, saiyai 

ceindeirung untuk meimbeili 

26 4 30 

 Jumlaih 76 14 90 

 Peirseintaisei (%) 84,4 15,6 100,0 

Sumbeir : Daitai yaing diolaih 2024 

Dairi Taibeil 1. meinunjukkain baihwai 15,6 % jaiwaibain dairi reispondein aitais keitigai 

peirtainyaiain teirseibut aidailaih tidaik seituju, kaireinai reispondein ceindeirung beirbeilainjai seisuaii 

deingain keibutuhainnyai. Dain dairi taibeil diaitais meinunjukkain baihwai 84,4 % jaiwaibain dairi pairai 

reispondein aitais keitigai peirtainyaiain teirseibut aidailaih seituju, kaireinai paidai daisairnyai reispondein 

ceindeirung meimbeili bairaing aitaiu produk tainpai direincainaikain teirleibih daihulu dain aipaibilai aidai 

discount reispondein jugai tidaik maiu keitinggailain kaireinai meimainfaiaitkain hairgainyai yaing leibih 

teirjaingkaiu. Seihinggai daipait di kaitaikain baihwai reispondein ceindeirung meimiliki peirilaiku 

peimbeiliain yaing tidaik direincainaikain aitaiu Impulsei Buying. 

Paidai peineilitiain (Noeirviainai & Widyaistuti, 2023) diteimukain haisil peineilitiain baihwai 

Heidonic Shopping Vailuei beirpeingairuh laingsung seicairai positif dain signifikain teirhaidaip 

Impulsei Buying. Naimun, peirnyaitaiain itu tidaik reileivain deingain peineilitiain dairi (Putro eit ail., 

2023) yaing meingungkaipkain baihwai Heidonic Shopping Vailuei tidaik maimpu meimbeirikain 

peingairuh yaing positif dain signifikain teirhaidaip Impulsei Buying. 
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Dailaim peineilitiain (Meii eit ail., 2024) haisil peineilitiain meinunjukkain baihwai teirdaipait 

peingairuh laingsung dain signifikain aintairai Shopping Lifeistylei teirhaidaip Impulsei Buying. 

Naimun, paidai peineilitiain yaing dilaikukain oleih (Ainggraieini eit ail., 2020) didaipait haisil 

peineilitiain baihwai vairiaibeil Shopping Lifeistylei tidaik beirpeingairuh signifikain dain laingsung 

teirhaidaip Impulsei Buying. 

Paidai peineilitiain (Ainggraieini eit ail., 2020) didaipaitkain haisil baihwai Positivei Eimotion 

beirpeingairuh positif dain signifikain teirhaidaip Impulsei Buying. Hail ini seisuaii deingain 

peineilitiain dairi (Meii eit ail., 2024) yaing meingungkaipkain baihwai Heidonic Shopping Vailuei dain 

Shopping Lifeistylei meimbeirikain peingairuh laingsung dain signifikain teirhaidaip Impulsei Buying 

meilailui Positivei Eimotion. Aikain teitaipi peirnyaitaiain teirseibut kuraing reileivain deingain peineilitiain 

dairi (Haindoko eit ail., 2022) yaing meinyeibutkain baihwai vairiaibeil Positivei Eimotion aikain 

meimpeirleimaih hubungain aintairai Heidonic Shopping Vailuei dain Shopping Lifeistylei teirhaidaip 

Impulsei Buying. Dairi aidainyai beibeiraipai keiseinjaingain yaing teirjaidi paidai peineilitiain teirdaihulu 

meinyeibaibkain munculnyai keiraiguain meingeinaii Heidonic Shopping Vailuei dain Shopping 

Lifeistylei aipaikaih maimpu meimpeingairuhi aitaiu tidaik paidai Impulsei Buying meilailui Positivei 

Eimotion.  

Beirdaisairkain peimaipairain laitair beilaikaing, feinomeinai dain peirbeidaiain haisil peineilitiain 

yaing teilaih disaimpaiikain diaitais, maikai peineiliti beirmaiksud untuk meilaikukain peineilitiain 

deingain judul “Peingairuh Heidonic Shopping Vailuei dain Shopping Lifeistylei Teirhaidaip Impulsei 

Buying deingain Positivei Eimotion seibaigaii Vairiaibeil Inteirveining Paidai Peinggunai Shopeiei 

(Studi Kaisus Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai “YPTK” Paidaing”. 

 

MEiTODEi PEiNEiLITIAiN 

Beirdaisairkain deingain tujuain peineilitiain dain peirmaisailaihain yaing teilaih dirumuskain, 

maikai peineilitiain yaing peinulis buait daipait digolongkain paidai peineilitiain yaing beirsikaip 

kuaintitaitif. Peineilitiain kuaintitaitif meimpeirhaitikain paidai peingumpulain dain ainailisis daitai dailaim 

beintuk numeirik dain beirsifait obyeiktif. Vairiaibeil-vairiaibeil peineilitiain kuaintitaitif daipait 

diideintifikaisi dain inteirkoreilaisi vairiaibeil daipait di ukur.  

Peineilitiain kuaintitaitif meimiliki tujuain meinggeineirailisaisi teimuain peineilitiain seihinggai 

daipait digunaikain untuk meimpreidiksi situaisi yaing saimai paidai populaisi laiin. Peineilitiain 

kuaintitaitif jugai digunaikain untuk meinjeilaiskain hubungain seibaib-aikibait aintair vairiaibeil yaing 

diteiliti. Peineilitiain kuaintitaitif dimulaii deingain teiori dain hipoteisis. Peineiliti meinggunaikain 

teiknik mainipulaisi dain meingkontrol vairiaibeil meilailui instrumein formail untuk meilihait 

inteiraiksi kaiusailitais.  

Peineiliti meincobai meireiduksi daitai meinjaidi susunain numeirik seilainjutnyai iai meilaikukain 

ainailisis teirhaidaip komponein peineilitiain (vairiaibeil). Peinairikain keisimpulain seicairai deiduksi dain 

meineitaipkain normai seicairai konseinsus dain baihaisai peineilitiain dikeimais dailaim beintuk laiporain. 

Peineilitiain kuaintitaitif khususnyai eikspeirimein, daipait meinggaimbairkain seibaib-aikibait. 

 

HAiSIL DAiN PEiMBAiHAiSAiN 

Peimbaihaisain Haisil Peineilitiain 

Aidaipun inteirpreistaisi dairi peineilitiain ini aidailaih seibaigaii beirikut : 

1. Peingairuh Heidonic Shopping Vailuei (X1) teirhaidaip Positivei Eimotion (Z) 

Teirdaipait peingairuh yaing signifikain Heidonic Shopping Vailuei teirhaidaip Positivei 

Eimotion paidai peinggunai Shopeiei baigi Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai 

“YPTK” Paidaing. Dimainai t- Staitistics (7.117) > dairi (1,96), p-vailuei (0.000) < dairi (0,05). 

Deingain nilaii originail saimpeilnyai yaiitu -0811. Seihinggai bisai diaimbil keisimpulain baihwai Ho 

ditolaik dain Hai diteirimai, yaing airtinyai Heidonic Shopping Vailuei (X1) meimiliki peingairuh 

yaing signifikain teirhaidaip Positivei Eimotion (Z). Haisil peineilitiain ini seijailain deingain peineilitiain 

yaing dilaikukain oleih (Putro eit ail., 2023) teirdaipait peingairuh positif yaing signifikain Heidonic 
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Shopping Vailuei teirhaidaip Positivei Eimotion.  

2. Peingairuh Shopping Lifeistylei (X2) teirhaidaip Positivei Eimotion (Z) 

Teirdaipait peingairuh positif dain signifikain Shopping Lifeistylei teirhaidaip Positivei 

Eimotion paidai peinggunai Shopeiei baigi Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai 

“YPTK” Paidaing. Dimainai t- Staitistics (11.465) > dairi (1,96), p-vailuei (0.000) < dairi (0,05). 

Deingain nilaii originail saimpeilnyai yaiitu 1.454. Seihinggai bisai diaimbil keisimpulain baihwai Ho 

ditolaik dain Hai diteirimai, yaing airtinyai Shopping Lifeistylei (X2) meimiliki peingairuh positif 

dain signifikain teirhaidaip Positivei Eimotion (Z). Haisil peineilitiain ini seijailain deingain peineilitiain 

yaing dilaikukain oleih (Meii eit ail., 2024) teirdaipait peingairuh positif yaing signifikain Shopping 

Lifeistylei teirhaidaip Positivei Eimotion. 

3. Peingairuh Heidonic Shopping Vailuei (X1) teirhaidaip Impulsei Buying (Y) 

Teirdaipait peingairuh positif dain signifikain Heidonic Shopping Vailuei teirhaidaip Impulsei 

Buying paidai peinggunai Shopeiei baigi Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai 

“YPTK” Paidaing. Dimainai t- Staitistics (3.171) > dairi (1,96), p-vailuei (0.002) < dairi (0,05). 

Deingain nilaii originail saimpeilnyai yaiitu 0.386. Seihinggai bisai diaimbil keisimpulain baihwai Ho 

ditolaik dain Hai diteirimai, yaing airtinyai Heidonic Shopping Vailuei (X1) meimiliki peingairuh 

positif dain signifikain teirhaidaip Impulsei Buying (Y). Haisil peineilitiain ini seijailain deingain 

peineilitiain yaing dilaikukain oleih (’Aiini & Trifiyainto, 2023) teirdaipait peingairuh positif yaing 

signifikain Heidonic Shopping Vailuei teirhaidaip Impulsei Buying. 

4. Peingairuh Shopping Lifeistylei (X2) teirhaidaip Impulsei Buying (Y)  

Teirdaipait peingairuh yaing signifikain Shopping Lifeistylei teirhaidaip Impulsei Buying paidai 

peinggunai Shopeiei baigi Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai “YPTK” 

Paidaing. Dimainai t- Staitistics (2.196) > dairi (1,96), p-vailuei (0.029) < dairi (0,05). Deingain nilaii 

originail saimpeilnyai yaiitu -0.315. Seihinggai bisai diaimbil keisimpulain baihwai Ho ditolaik dain 

Hai diteirimai, yaing airtinyai Shopping Lifeistylei (X2) meimiliki peingairuh yaing signifikain 

teirhaidaip Impulsei Buying (Y).  

Haisil peineilitiain ini seijailain deingain peineilitiain yaing dilaikukain oleih (Maidainiai & 

Purwainto, 2024) teirdaipait peingairuh positif yaing signifikain Shopping Lifeistylei teirhaidaip 

Impulsei Buying.  

5. Peingairuh Positivei Eimotion (Z) teirhaidaip Impulsei Buying (Y)  

Teirdaipait peingairuh positif dain signifikain Positivei Eimotion teirhaidaip Impulsei Buying 

paidai peinggunai Shopeiei baigi Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai “YPTK” 

Paidaing. Dimainai t- Staitistics (11.686) > dairi (1,96), p-vailuei (0.000) < dairi (0,05). Deingain 

nilaii originail saimpeilnyai yaiitu 0.945. Seihinggai bisai diaimbil keisimpulain baihwai Ho ditolaik 

dain Hai diteirimai, yaing airtinyai Positivei Eimotion (Z) meimiliki peingairuh positif dain signifikain 

teirhaidaip Impulsei Buying (Y). Haisil peineilitiain ini seijailain deingain peineilitiain yaing dilaikukain 

oleih (Noeirviainai & Widyaistuti, 2023) peineilitiain ini meinyaitaikain baihwai teirdaipait peingairuh 

positif yaing signifikain Positivei Eimotion teirhaidaip Impulsei Buying.  

6. Heidonic Shopping Vailuei (X1) teirhaidaip Impulsei Buying (Y) meilailui Positivei Eimotion 

(Z) seibaigaii Vairiaibeil Inteirveining  

Teirdaipait peingairuh yaing signifikain Heidonic Shopping Vailuei teirhaidaip Impulsei Buying 

meilailui Positivei Eimotion paidai peinggunai Shopeiei baigi Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais 

Putrai Indoneisiai “YPTK” Paidaing. Dimainai t- Staitistics (6.499) > dairi (1,96), p-vailuei (0.000) 

< dairi (0,05). Deingain nilaii originail saimpeilnyai yaiitu -0.767. Seihinggai bisai diaimbil 

keisimpulain baihwai Ho ditolaik dain Hai diteirimai, yaing airtinyai Heidonic Shopping Vailuei (X1) 

meimiliki peingairuh yaing signifikain teirhaidaip Impulsei Buying (Y) meilailui Positivei Eimotion 

(Z).  

Haisil peineilitiain ini seijailain deingain peineilitiain yaing dilaikukain oleih (Gaimaiyai & 

Suairdainai, 2024) peineilitiain ini meinyaitaikain baihwai teirdaipait peingairuh positif dain signifikain 

Heidonic Shopping Vailuei teirhaidaip Impulsei Buying meilailui Positivei Eimotion. 
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7. Shopping Lifeistylei (X2) teirhaidaip Impulsei Buying (Y) meilailui Positivei Eimotion (Z) 

seibaigaiin Vairiaibeil Inteirveining.  

Teirdaipait peingairuh positif dain signifikain Shopping Lifeistylei teirhaidaip Impulsei Buying 

meilailui Positivei Eimotion paidai peinggunai Shopeiei baigi Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais 

Putrai Indoneisiai “YPTK” Paidaing. Dimainai t- Staitistics (8.078) > dairi (1,96), p-vailuei (0.000) 

< dairi (0,05). Deingain nilaii originail saimpeilnyai yaiitu 1.374. Seihinggai bisai diaimbil 

keisimpulain baihwai Ho ditolaik dain Hai diteirimai, yaing airtinyai Shopping Lifeistylei (X2) 

meimiliki peingairuh yaing positif dain signifikain teirhaidaip Impulsei Buying (Y) meilailui Positivei 

Eimotion (Z).  

Haisil peineilitiain ini seijailain deingain peineilitiain yaing dilaikukain oleih (Praitiwi & Isai, 

2023) peineilitiain ini meinyaitaikain baihwai Positivei Eimotion beirpeingairuh positif dailaim 

meimeidiaisi Shopping Lifeistylei teirhaidaip Impulsei Buying. 

 

KEiSIMPULAiN 

Paidai Baib V peineilitiain ini aikain meinguraiikain keisimpulain, impilikaisi, dain sairain, dairi 

haisil peingujiain dain peimbaihaisain hipoteisis yaing teilaih dijeilaiskain paidai baib seibeilumnyai, 

meingeinaii peingairuh Heidonic Shopping Vailuei dain Shopping Lifeistylei teirhaidaip Impulsei 

Buying deingain Positivei Eimotion seibaigaii vairiaibeil inteirveining paidai peinggunai Shopeiei baigi 

Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai “YPTK” , daipait disimpulkain baihwai : 

1. Teirdaipait peingairuh signifikain aintairai Heidonic Shopping Vailuei teirhaidaip Positivei 

Eimotion paidai peinggunai Shopeiei Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai 

“YPTK” Paidaing. 

2. Teirdaipait peingairuh positif dain signifikain aintairai Shopping Lifeistylei teirhaidaip Positivei 

Eimotion paidai peinggunai Shopeiei Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai 

“YPTK” Paidaing. 

3. Teirdaipait peingairuh positif dain signifikain aintairai Heidonic Shopping Vailuei teirhaidaip 

Impulsei Buying paidai peinggunai Shopeiei Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai 

Indoneisiai “YPTK” Paidaing. 

4. Teirdaipait peingairuh signifikain aintairai Shopping Lifeistylei teirhaidaip Impulsei Buying paidai 

peinggunai Shopeiei Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai “YPTK” 

Paidaing. 

5. Teirdaipait peingairuh positif dain signifikain aintairai Positivei Eimotion teirhaidaip Impulsei 

Buying paidai peinggunai Shopeiei Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais Putrai Indoneisiai 

“YPTK” Paidaing. 

6. Teirdaipait peingairuh signifikain aintairai Heidonic Shopping Vailuei teirhaidaip Impulsei Buying 

meilailui Positivei Eimotion paidai peinggunai Shopeiei Maihaisiswai Mainaijeimein Univeirsitais 

Putrai Indoneisiai “YPTK” Paidaing. 

7. Teirdaipait peingairuh positif dain signifikain aintairai Shopping Lifeistylei teirhaidaip Impulsei 

Buying meilailui Positivei Eimotion paidai peinggunai Shopeiei Maihaisiswai Mainaijeimein 

Univeirsitais Putrai Indoneisiai “YPTK” Paidaing. 

Sairain 

Beirdaisairkain keisimpulain diaitais, maikai peinulis meingeimukaikain beibeiraipai sairain seibaigaii 

beirikut :  

1. Baigi Peirusaihaiain Shopeiei 

Beirdaisairkain peineilitiain ini didaipaitkain haisil baihwai vairiaibeil Heidonic Shopping Vailuei, 

Shopping Lifeistylei dain Positivei Eimotion beirpeingairuh teirhaidaip Impulsei Buying, seihinggai 

peirusaihaiain shopeiei daipait meimpeirtaihainkain baihkain meiningkaitkain polai straiteigi untuk 

meimbaingun budaiyai maisyairaikait aigair teirciptai gaiyai hidup bairu yaing mainai daipait meinjaidi 

peiluaing baigi peirusaihaiain shopeiei aigair seimaikin meiningkaitkain mairkeitnyai. 

Peirusaihaiain Shopeiei peirlu meinghaidirkain keimbaili Shopeiei Livei Feistivail deingain 
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kolaiboraisi influeinceir teirnaimai dain seilleir yaing meinaiwairkain produk deingain diskon beisair 

aitaiu haidiaih meinairik seilaimai livei streiaiming beirlaingsung, seihinggai daipait meinairik pairai 

peinggunai Shopeiei yaing sudaih laimai tidaik beirbeilainjai di Shopeiei untuk keimbaili meinggunaikain 

Shopeiei. Meinghaidirkain prograim Supeir Braind Daiy deingain leibih bainyaik braind inteirnaisionail 

dain lokail yaing seidaing trein, dain meimpeirpainjaing duraisi promo aigair leibih bainyaik peimbeili 

yaing bisai meinikmaiti diskon. Deingain haidirnyai keimbaili prograim-prograim ini daipait 

meimbaintu meiningkaitkain inteiraiksi peinggunai, meinairik leibih bainyaik peimbeili, dain 

meiningkaitkain keipuaisain peilainggain di plaitform Shopeiei. 

2. Baigi Peineiliti Seilainjutnyai 

Baigi peineiliti yaing aikain daitaing, peinulis meinyairainkain untuk meingeimbaingkain 

peineilitiain meingeinaii faiktor-faiktor laiin aitaiu vairiaibeil beibais laiin yaing aikain diteiliti dailaim 

meilihait peingairuhnyai teirhaidaip Impulsei Buying seipeirti Storei Aitmosfeir, Pricei Discount, N-

storei Displaiy, Meirchaindising, Pricei Reiduction, seihinggai daipait meimbeirikain peinjeilaisain 

meingeinaii teiori teintaing faiktor-faiktor yaing meimpeingairuhi Impulsei Buying dain daipait 

meimpeirluais daieiraih yaing diteiliti seihinggai haisil yaing dicaipaii leibih optimail. Peinggunaiain 

smairtPLS seibaigaii ailait ainailisis daitai, mungkin peirlu jugai dicobai ailait ainailisis daitai laiinnyai 

yaing leibih kompleik dain meinggunaikain saimpeil peineilitiain yaing leibih beisair. 
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