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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh tren affiliate marketing terhadap minat 

berwirausaha mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) UIN Raden Fatah Palembang. 

Menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan metode survei, data dikumpulkan dari 37 

responden mahasiswa aktif melalui kuesioner terstruktur berbasis skala Likert 1–5. Variabel tren 

affiliate marketing diukur melalui empat dimensi: pengetahuan, keterlibatan, pengalaman/kompetensi, 

dan persepsi kemudahan. Sementara minat berwirausaha diukur melalui lima dimensi: sikap 

wirausaha, dukungan lingkungan, efikasi diri, intensi berwirausaha, dan motivasi berbasis nilai Islam. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa tren affiliate marketing memiliki korelasi positif yang signifikan 

terhadap minat berwirausaha mahasiswa (r = 0,671; p < 0,001). Sub-dimensi persepsi kemudahan dan 

keterlibatan aktif merupakan prediktor terkuat. Temuan ini mengindikasikan bahwa keterlibatan 

mahasiswa dalam ekosistem affiliate marketing secara nyata berkontribusi dalam membentuk mental 

kewirausahaan digital berbasis syariah. 

Kata kunci: Affiliate Marketing, Minat Berwirausaha, Ekonomi Syariah, Mahasiswa. 

 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of affiliate marketing trends on the entrepreneurial interest of 

students at the Faculty of Islamic Economics and Business (FEBI), UIN Raden Fatah Palembang. 

Using a descriptive quantitative approach with a survey method, data were collected from 37 active 

student respondents through a structured Likert scale 1–5 questionnaire. The affiliate marketing trend 

variable was measured through four dimensions: knowledge, involvement, experience/competence, 

and perceived ease of use. Entrepreneurial interest was measured through five dimensions: 

entrepreneurial attitude, environmental support, self-efficacy, entrepreneurial intention, and Islamic 

value-based motivation. Results show that affiliate marketing trends have a significant positive 

correlation with students' entrepreneurial interest (r = 0.671; p < 0.001). The sub-dimensions of 

perceived ease of use and active involvement are the strongest predictors. These findings indicate that 

student engagement in the affiliate marketing ecosystem meaningfully contributes to shaping a digital 

sharia-based entrepreneurial mindset. 

Keywords: Affiliate Marketing, Entrepreneurial Interest, Islamic Economics, Students. 

 

PENDAHULUAN 

Dalam beberapa tahun terakhir, perkembangan ekonomi digital telah mengubah cara 

orang bertransaksi, berkomunikasi, dan menjalankan bisnis. Di Indonesia, pertumbuhan pesat 

ekosistem e-commerce, yang ditandai dengan kehadiran platform seperti Shopee, Tokopedia, 

Lazada, dan ekosistem TikTok Shop, telah melahirkan model bisnis baru yang semakin 

populer di kalangan generasi muda yaitu pemasaran afiliasi. Model ini memungkinkaln sialpal 

pun untuk mendalpaltkaln komisi dalri setialp tralnsalksi sukses yalng dirujuk melallui talutaln 

altalu konten yalng merekal bualt, talnpal halrus memiliki produk sendiri (Kotler & 

ALrmstrong, 2021).  

Balgi malhalsiswal, terutalmal yalng mengalmbil jurusaln ekonomi daln bisnis, 

pemalsalraln alfilialsi menalwalrkaln pelualng pralktis untuk mempelaljalri dunial 

pemalsalraln digitall salmbil menghalsilkaln pendalpaltaln talmbalhaln. Hall ini sejallaln 

dengaln temualn Ciputral (2022) balhwal semalkin balnyalk malhalsiswal Indonesial yalng 
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memulali bisnis digitall salalt malsih kulialh. Nalmun, penelitialn alkaldemis yalng secalral 

khusus meneliti sejaluh malnal keterlibaltaln dallalm tren pemalsalraln alfilialsi memengalruhi 

minalt kewiralusalhalaln malsih terbaltals, terutalmal di lingkungaln kalmpus berbalsis Islalm 

seperti UIN Ralden Faltalh Pallembalng.  

Falkultals Ekonomi daln Bisnis Islalm (FEBI) di UIN Ralden Faltalh Pallembalng 

aldallalh lembalgal pendidikaln tinggi Islalm yalng secalral khusus memprioritalskaln 

pengembalngaln kewiralusalhalaln berbalsis Syalrialh sebalgali balgialn dalri misi 

alkaldemiknyal. Malhalsiswal FEBI dibekalli tidalk halnyal dengaln pengetalhualn ekonomi 

konvensionall, tetalpi jugal dengaln prinsip-prinsip mualmallalh, tralnsalksi yalng 

diperbolehkaln, daln talnggung jalwalb sosiall dallalm bisnis. Nilali-nilali ini membentuk 

orientalsi kewiralusalhalaln yalng khals, di malnal kejujuraln (shiddiq), almalnalh, daln 

malslalhalh menjaldi lalndalsaln etis dallalm setialp alktivitals bisnis (ALz Zalhral & Husnal, 

2021). Dallalm konteks ini, alffilialte malrketing, sebalgali bentuk pemalsalraln digitall, 

menalrik untuk diteliti: alpalkalh tren ini benalr-benalr menumbuhkaln semalngalt 

kewiralusalhalaln di kallalngaln malhalsiswal FEBI, altalu halnyal sekaldalr alktivitals 

salmpingaln yalng tidalk berdalmpalk signifikaln paldal orientalsi kalrir merekal?  

Hall ini penting untuk diteliti kalrenal jumlalh wiralusalhalwaln di Indonesial malsih 

relaltif rendalh, menurut daltal dalri Kementerialn Koperalsi daln UKM (2023), yalng 

menyaltalkaln balhwal ralsio wiralusalhalwaln Indonesial malsih sekitalr 3,47 persen dalri 

totall penduduk, jaluh di balwalh stalndalr yalng direkomendalsikaln Balnk Dunial sebesalr 

14 persen. Sallalh saltu straltegi untuk meningkaltkaln alngkal ini aldallalh dengaln 

mendukung minalt kewiralusalhalaln di kallalngaln malhalsiswal sejalk usial dini, termalsuk 

melallui penggunalaln medial sosiall, yalng sudalh menjaldi balgialn falmilialr dalri 

kehidupaln sehalri-halri merekal.  

Penelitialn ini dilalkukaln kalrenal malsih sedikit penelitialn yalng mengkalji hubungaln 

alntalral pemalsalraln alfilialsi daln minalt kewiralusalhalaln di kallalngaln malhalsiswal 

FEBI. Dengaln menggunalkaln daltal survei yalng diperoleh lalngsung dalri malhalsiswal 

FEBI di UIN Ralden Faltalh Pallembalng, penelitialn ini bertujualn untuk memberikaln bukti 

konkret tentalng hubungaln alntalral tingkalt keterlibaltaln dallalm tren pemalsalraln alfilialsi 

daln minalt kewiralusalhalaln malhalsiswal. Lebih spesifiknyal, penelitialn ini bertujualn 

untuk: (1) mendeskripsikaln profil keterlibaltaln malhalsiswal FEBI dallalm tren pemalsalraln 

alfilialsi; (2) mengukur tingkalt minalt kewiralusalhalaln di kallalngaln malhalsiswal FEBI; 

daln (3) mengalnallisis korelalsi alntalral tren pemalsalraln alfilialsi daln minalt 

kewiralusalhalaln malhalsiswal, termalsuk dalri perspektif nilali-nilali ekonomi Islalm. 

 

METODE PENELITIAN 

Penelitialn ini menggunalkaln pendekaltaln kualntitaltif deskriptif dengaln metode 

survei. Daltal primer diperoleh melallui kuesioner yalng disebalrkaln kepaldal malhalsiswal 

alktif FEBI UIN Ralden Faltalh Pallembalng. Pengukuraln valrialbel menggunalkaln skallal 

Likert 1–5, di malnal alngkal 1 beralrti Salngalt Tidalk Setuju daln alngkal 5 beralrti Salngalt 

Setuju. 

Salmpel penelitialn berjumlalh 37 responden yalng dipilih secalral convenience 

salmpling, terdiri dalri malhalsiswal Progralm Studi Ekonomi Syalrialh (26 oralng/70,3%), 

Perbalnkaln Syalrialh (8 oralng/21,6%), daln Malnaljemen Zalkalt daln Walkalf (3 

oralng/8,1%). Sebalgialn besalr responden aldallalh perempualn (31 (83,8%), dengaln 

malyoritals beralsall dalri alngkaltaln 2024 (sekitalr 75,7%). 

Valrialbel tren alffilialte malrketing (X) dibalgi menjaldi empalt dimensi: (X1) 

pengetalhualn tentalng alffilialte malrketing, (X2) keterlibaltaln alktif dallalm alktivitals 

alffilialte malrketing, (X3) kompetensi daln pengallalmaln yalng diperoleh, sertal (X4) 

persepsi kemudalhaln daln kealmalnaln. Valrialbel minalt berwiralusalhal (Y) diukur melallui 
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limal dimensi: (Y1) sikalp daln ketertalrikaln berwiralusalhal, (Y2) dukungaln lingkungaln 

sosiall, (Y3) efikalsi diri, (Y4) intensi berwiralusalhal konkret, daln (Y5) motivalsi berbalsis 

nilali Islalm. 

ALnallisis daltal dilalkukaln secalral deskriptif untuk melihalt seberalpal tinggi altalu 

rendalh responden paldal setialp alspek yalng diteliti, sertal alnallisis korelalsi Pealrson untuk 

mengukur kekualtaln daln alralh hubungaln alntalral valrialbel X daln Y.  

Uji Validitas dan Reliabilitas 

Sebelum digunalkaln dallalm pengumpulaln daltal, instrumen penelitialn terlebih 

dalhulu diuji valliditals daln relialbilitalsnyal. Uji valliditals dilalkukaln menggunalkaln 

korelalsi Pealrson Product Moment, dengaln membalndingkaln nilali r hitung malsing-

malsing item terhaldalp r talbel. Paldal tingkalt signifikalnsi α = 0,05 dengaln df = 35 (n = 37), 

nilali r talbel aldallalh 0,325. Item dinyaltalkaln vallid alpalbilal r hitung > r talbel. 

Halsil pengujialn menunjukkaln balhwal seluruh 45 item pernyaltalaln dalri sembilaln 

dimensi memiliki nilali r hitung berkisalr alntalral 0,684 hinggal 0,967, seluruhnyal 

melalmpalui r talbel = 0,325, sehinggal semual item dinyaltalkaln valid. 

Uji relialbilitals dilalkukaln menggunalkaln metode Cronbalch’s ALlphal. Instrumen 

dinyaltalkaln relialbel alpalbilal nilali allphal ≥ 0,60. Halsil menunjukkaln nilali Cronbalch’s 

ALlphal untuk valrialbel tren alffilialte malrketing (X) sebesalr 0,944 daln valrialbel minalt 

berwiralusalhal (Y) sebesalr 0,941, kedualnyal malsuk kaltegori sangat reliabel. Secalral 

keseluruhaln, nilali allphal untuk seluruh item instrumen aldallalh 0,968, yalng 

mengindikalsikaln konsistensi internall yalng salngalt tinggi paldal seluruh instrumen 

penelitialn ini. 

Tabel 1. Halsil Uji Valliditals Instrumen Penelitialn (n=37) 

Variabel  Dimensi Item r hitung r tabel Keterangan  

Tren ALffilialte  X1: Pengetalhualn X1.1 0,688 0,325 Vallid 

Malrketing (X)  X1.2 0,684 0,325 Vallid 

  X1.3 0,777 0,325 Vallid 

  X1.4 0,851 0,325 Vallid 

  X1.5 0,830 0,325 Vallid 

 X2: Keterlibaltaln X2.1 0,820 0,325 Vallid 

  X2.2 0,917 0,325 Vallid 

  X2.3 0,967 0,325 Vallid 

  X2.4 0,933 0,325 Vallid 

  X2.5 0,895 0,325 Vallid 

 X3: Pengallalmaln X3.1 0,955 0,325 Vallid 

  X3.2 0,922 0,325 Vallid 

  X3.3 0,952 0,325 Vallid 

  X3.4 0,931 0,325 Vallid 

  X3.5 0,962 0,325 Vallid 

 X4: Persepsi Kemudalhaln X4.1 0,745 0,325 Vallid 

  X4.2 0,784 0,325 Vallid 

  X4.3 0,773 0,325 Vallid 

  X4.4 0,785 0,325 Vallid 

  X4.5 0,777 0,325 Vallid 

      

Variabel Dimensi Item r hitung r tabel Keterangan 

Minalt Y1: Sikalp Wiralusalhal Y1.1 0,873 0,325 Vallid 

Berwiralusalhal   Y1.2 0,788 0,325 Vallid 

(Y)  Y1.3 0,856 0,325 Vallid 

  Y1.4 0,816 0,325 Vallid 

  Y1.5 0,716 0,325 Vallid 

 Y2: Dukungaln Y2.1 0,815 0,325 Vallid 
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Lingkungaln 

  Y2.2 0,878 0,325 Vallid 

  Y2.3 0,796 0,325 Vallid 

  Y2.4 0,756 0,325 Vallid 

  Y2.5 0,817 0,325 Vallid 

 Y3:Efikalsi Diri Y3.1 0,904 0,325 Vallid 

  Y3.2 0,906 0,325 Vallid 

  Y3.3 0,868 0,325 Vallid 

  Y3.4 0,891 0,325 Vallid 

  Y3.5 0,917 0,325 Vallid 

 Y4: Intensi Berwiralusalhal Y4.1 0,880 0,325 Vallid 

  Y4.2 0,897 0,325 Vallid 

  Y4.3 0,795 0,325 Vallid 

  Y4.4 0,840 0,325 Vallid 

  Y4.5 0,811 0,325 Vallid 

 Y5: Motivalsi Islalm Y5.1 0,731 0,325 Vallid 

  Y5.2 0,922 0,325 Vallid 

  Y5.3 0,878 0,325 Vallid 

  Y5.4 0,884 0,325 Vallid 

  Y5.5 0,883 0,325 Vallid 

Sumber: Daltal primer diolalh, 2026. r talbel (df=35, α=0,05) = 0,325 

 

Tabel 2. Halsil Uji Relialbilitals Instrumen Penelitialn (n=37) 
Kode Dimensi Cronbach's Alpha Keterangan 

X1 Pengetalhualn ALffilialte Malrketing 0,818 Salngalt Relialbel 

X2 Keterlibaltaln ALktif 0,944 Salngalt Relialbel 

X3 Pengallalmaln daln Kompetensi 0,968 Salngalt Relialbel 

X4 Persepsi Kemudalhaln daln 

Kealmalnaln 

0,830 Salngalt Relialbel 

Y1 Sikalp Wiralusalhal 0,864 Salngalt Relialbel 

Y2 Dukungaln Lingkungaln Sosiall 0,872 Salngalt Relialbel 

Y3 Efikalsi Diri 0,939 Salngalt Relialbel 

Y4 Intensi Berwiralusalhal 0,898 Salngalt Relialbel 

Y5 Motivalsi Islalmi 0,909 Salngalt Relialbel 

X Tren Affiliate Marketing (Total) 0,944 Sangat Reliabel 

Y Minat Berwirausaha (Total) 0,941 Sangat Reliabel 

Sumber: Daltal primer diolalh, 2026. Kriterial relialbel: Cronbalch’s ALlphal ≥ 0,60. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Profil Responden dan Gambaran Umum Data 

Berdalsalrkaln daltal yalng berhalsil dikumpulkaln, penelitialn ini melibaltkaln 37 

malhalsiswal alktif FEBI UIN Ralden Faltalh Pallembalng. Komposisi responden secalral 

gender menunjukkaln dominalsi malhalsiswi perempualn yalng mencalpali 83,8 persen, 

sebualh proporsi yalng mencerminkaln kondisi riil sebalraln gender di jurusaln-jurusaln sosiall 

humalnioral daln ekonomi Islalm di Indonesial. Falktal ini jugal memperlihaltkaln balhwal 

minalt terhaldalp alffilialte malrketing tidalk halnyal menjaldi domalin lalki-lalki, melalinkaln 

justru balnyalk dialdopsi oleh malhalsiswi yalng cenderung lebih alktif di plaltform medial 

sosiall daln e-commerce. 

Dalri sisi progralm studi, malyoritals responden beralsall dalri Ekonomi Syalrialh 

(70,3%), diikuti Perbalnkaln Syalrialh (21,6%), daln Malnaljemen Zalkalt daln Walkalf 

(8,1%). Dominalsi malhalsiswal Ekonomi Syalrialh ini relevaln dengaln topik penelitialn, 

mengingalt progralm studi tersebut memalng sejalk alwall dialralhkaln untuk mempelaljalri 

perekonomialn digitall daln kewiralusalhalaln. 
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Tabel 3. Profil Responden Penelitialn 
Karakteristik Kategori Jumlah 

Jenis Kelalmin Perempualn 31(83,8%)  
Lalki-lalki 6 (16,2%) 

Progralm Studi Ekonomi Syalrialh 26 (70,3%) 

 Perbalnkaln Syalrialh 8 (21,6%) 

 Malnaljemen Zalkalt daln 

Walkalf 

3 (8,1 %) 

ALngkaltaln 2024-2025 28(75,7%) 

 2021-2023 9 (24,3%) 

Total  37 (100%) 

Sumber: Daltal primer diolalh, 2026 

Statistik Deskriptif Variabel Penelitian 

Secalral keseluruhaln, raltal-raltal skor valrialbel tren alffilialte malrketing (X) aldallalh 

3,66 dengaln stalndalr devialsi 1,15. ALngkal ini beraldal paldal kaltegori "tinggi" dallalm 

skallal Likert 1–5, menunjukkaln balhwal sebalgialn besalr responden memiliki pemalhalmaln 

yalng cukup signifikaln terhaldalp tren alffilialte malrketing. Sementalral itu, raltal-raltal skor 

valrialbel minalt berwiralusalhal (Y) mencalpali 4,03 dengaln stalndalr devialsi 0,50—

beraldal di kaltegori "tinggi" hinggal "salngalt tinggi". ALrtinyal, terlepals dalri tingkalt 

keterlibaltaln merekal dallalm alffilialte malrketing, malhalsiswal FEBI secalral umum sudalh 

memiliki minalt berwiralusalhal yalng kualt. 

Tabel 4. Staltistik Deskriptif Per Dimensi 
Dimensi Mean Standar 

Deviasi 

Kategori 

X1: Pengetalhualn ALffilialte Malrketing 4,09 1,11 Tinggi 

X2: Keterlibaltaln ALktif 2,81 1,14 Cukup 

X3: Pengallalmaln daln Kompetensi 3,28 0,98 Cukup Tinggi 

X4: Persepsi Kemudalhaln daln 

Kealmalnaln 

4,01 0,54 Tinggi 

Y1: Sikalp Wiralusalhal 4,42 0,56 Salngalt Tinggi 

Y2: Dukungaln Lingkungaln 4,11 0,61 Tinggi 

Y3: Efikalsi Diri 3,86 0,66 Tinggi 

Y4: Intensi Berwiralusalhal 3,53 0,80 Cukup Tinggi 

Y5: Motivalsi Islalmi 4,23 0,63 Salngalt  Tinggi 

Sumber: Daltal primer diolalh, 2026. Kaltegori: 1,00–2,00 = Rendalh; 2,01–3,00 = Cukup; 

3,01–4,00 = Tinggi; 4,01–5,00 = Salngalt Tinggi 

Beberalpal temualn menalrik dalpalt diidentifikalsi dalri talbel di altals. Pertalmal, 

dimensi X1 (pengetalhualn tentalng alffilialte malrketing) daln X4 (persepsi kemudalhaln daln 

kealmalnaln) memiliki skor tertinggi di alntalral dimensi-dimensi valrialbel X, malsing-

malsing 4,09 daln 4,01. Ini menunjukkaln balhwal meskipun balnyalk malhalsiswal yalng 

sudalh palhalm daln meralsal mudalh untuk mengalkses alffilialte malrketing, tidalk sertal 

mertal merekal terlibalt secalral alktif—terbukti dalri skor X2 (keterlibaltaln alktif) yalng 

halnyal 2,81. 

Kedual, di sisi valrialbel Y, dimensi motivalsi berbalsis nilali Islalm (Y5) memiliki skor 

4,23 daln sikalp wiralusalhal (Y1) mencalpali 4,42. Hall ini membuktikaln balhwal nilali-nilali 

keislalmaln yalng diperoleh malhalsiswal selalmal kulialh di FEBI menjaldi motivalsi yalng 

kualt dallalm membalngun orientalsi kewiralusalhalaln. Nalmun, keinginaln berwiralusalhal 

konkret (Y4) halnyal 3,53 menunjukkaln aldalnyal kesenjalngaln alntalral keinginaln 

berwiralusalhal secalral umum dengaln kesialpaln untuk benalr-benalr memulali usalhal. 
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Analisis Korelasi: Tren Affiliate Marketing dan Minat Berwirausaha 

Halsil uji korelalsi Pealrson menunjukkaln balhwal tren alffilialte malrketing (X) 

memiliki korelalsi positif yalng signifikaln terhaldalp minalt berwiralusalhal (Y) dengaln 

koefisien r = 0,671 daln nilali p < 0,001. ALngkal ini termalsuk dallalm kaltegori korelalsi 

kualt berdalsalrkaln pedomaln interpretalsi Cohen (1988), yalitu r > 0,50 dialnggalp kualt. 

Temualn ini secalral empiris membuktikaln hipotesis utalmal penelitialn balhwal semalkin 

tinggi keterlibaltaln malhalsiswal dallalm tren alffilialte malrketing, semalkin tinggi pulal 

minalt merekal untuk berwiralusalhal. 

Tabel 5. Korelalsi Sub-Dimensi Tren ALffilialte Malrketing dengaln Minalt 

Berwiralusalhal 
Sub-Dimensi (X) R (Korelasi) p-value Interpretasi 

X1: Pengetalhualn ALffilialte Malrketing 0,556 0,0005 Kualt 

X2: Keterlibaltaln ALktif 0,605 0,0001 Kualt 

X3: Pengallalmaln daln Kompetensi 0,459 0,005 Sedalng 

X4: Persepsi Kemudalhaln daln Kealmalnaln 0,649 < 0,001 Kualt 

Trend Affiliate Marketing Total (X) 0,671 < 0,001 Kuat 

Sumber: Halsil alnallisis daltal, 2026. Signifikaln paldal tingkalt α = 0,05 

Dalri daltal paldal Talbel 5, dimensi X4 (persepsi kemudalhaln daln kealmalnaln) 

merupalkaln prediktor terkualt dengaln r = 0,649, diikuti X2 (keterlibaltaln alktif, r = 0,605), 

X1 (pengetalhualn, r = 0,556), daln X3 (pengallalmaln & kompetensi, r = 0,459). Penelitialn 

ini menunjukkaln pentingnyal persepsi balhwal alffilialte malrketing mudalh dijallalnkaln 

daln almaln secalral syalrialh terbukti lebih berkorelalsi kualt dengaln minalt berwiralusalhal 

dibalndingkaln sekaldalr memiliki pengetalhualn teoritis. 

Pembahasan dan Interpretasi 

Gap antara Pengetahuan dan Keterlibatan 

Sallalh saltu temualn palling berpengalruh dallalm penelitialn ini aldallalh aldalnyal 

perbedalaln yalng jelals alntalral skor pengetalhualn (X1 = 4,09) daln skor keterlibaltaln alktif 

(X2 = 2,81). ALrtinyal, malhalsiswal FEBI cukup balnyalk yalng talhu tentalng alffilialte 

malrketing, tetalpi relaltif sedikit yalng benalr-benalr alktif menjallalnkalnnyal. Kondisi ini 

menunjukkaln balhwal pengetalhualn malhalsiswal tentalng alffilialte malrketing belum tentu 

membualt merekal lalngsung alktif menjallalnkalnnyal. 

Dallalm konteks alkaldemik, hall ini bisal dijelalskaln oleh beberalpal falktor. Pertalmal, 

malhalsiswal semester alwall (malyoritals alngkaltaln 2024) mungkin belum memiliki cukup 

walktu lualng untuk menjallalnkaln alffilialte malrketing secalral serius salmbil menjallalni 

perkulialhaln. Kedual, kuralngnyal pembimbing daln komunitals yalng secalral spesifik 

membimbing malhalsiswal dallalm memulali daln menjallalnkaln alffilialte malrketing 

secalral terstruktur. Ketigal, aldal kemungkinaln sebalgialn malhalsiswal malsih ralgu 

terhaldalp alspek kehallallaln beberalpal produk yalng dipromosikaln, sehinggal memilih 

untuk menalhaln diri.  

Peran Persepsi Kemudahan dan Nilai Syariah 

Temualn balhwal pemalhalmaln kemudalhaln daln kealmalnaln (X4) menjaldi korelalt 

terkualt terhaldalp minalt berwiralusalhal salngaltlalh menalrik. Ini menunjukkaln balhwal 

ketikal malhalsiswal meralsal balhwal alffilialte malrketing mudalh dialkses, tidalk 

membutuhkaln modall besalr, daln selalrals dengaln prinsip syalrialh, malkal minalt merekal 

untuk berwiralusalhal secalral umum turut meningkalt. Hall ini konsisten dengaln Technology 

ALcceptalnce Model (TALM) sebalgalimalnal diteralpkaln oleh Wibowo et all. (2024) 

dallalm studi merekal terhaldalp 309 malhalsiswal Indonesial. Dallalm penelitialn tersebut, 

TALM digunalkaln untuk memalhalmi dimensi-dimensi yalng memengalruhi nialt 

malhalsiswal Indonesial terlibalt dallalm kewiralusalhalaln digitall, daln halsilnyal 

menunjukkaln balhwal PEOU (perceived ealse of use) altalu persepsi kemudalhaln 
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penggunalaln merupalkaln sallalh saltu falktor utalmal yalng secalral lalngsung mendorong 

nialt seseoralng untuk terlibalt dallalm alktivitals berbalsis teknologi. Semalkin mudalh 

sebualh plaltform altalu model bisnis digitall dipersepsikaln, semalkin besalr pulal 

kemungkinaln seseoralng untuk benalr-benalr menggunalkalnnyal sebalgali salralnal 

berwiralusalhal. Dallalm konteks alffilialte malrketing, temualn ini relevaln kalrenal plaltform 

seperti Shopee ALffilialte daln TikTok Shop memalng diralncalng dengaln alntalrmukal yalng 

sederhalnal daln proses pendalftalraln yalng tidalk rumit, sehinggal menurunkaln halmbaltaln 

malsuk balgi malhalsiswal yalng ingin mulali berwiralusalhal digitall talnpal modall besalr. 

Lebih dalri itu, falktal balhwal skor Y5 (motivalsi Islalmi) mencalpali 4,23—tertinggi 

kedual di alntalral dimensi-dimensi minalt berwiralusalhal—mempertegals balhwal 

pendidikaln ekonomi syalrialh di FEBI berhalsil menalnalmkaln nilali-nilali spirituall yalng 

menjaldi motivalsi kualt dallalm berwiralusalhal. Siswalnto (2024) menemukaln balhwal 

religiusitals merupalkaln falktor positif yalng memengalruhi motivalsi berwiralusalhal 

malhalsiswal Muslim di Indonesial, daln balhwal nilali-nilali kealgalmalaln dalpalt menjaldi 

sumber motivalsi yalng kualt balgi individu untuk memulali usalhal. Dallalm pralktik bisnis 

Islalm, motivalsi berwiralusalhal tidalk halnyal berorientalsi paldal keuntungaln finalnsiall 

semaltal, melalinkaln berpijalk paldal nialt lillāh, peneralpaln kejujuraln (shiddiq), almalnalh, 

daln kealdilaln dallalm setialp tralnsalksi, sertal komitmen untuk menghaldirkaln produk 

yalng hallall daln thalyyib balgi malsyalralkalt (ALz Zalhral & Husnal, 2021). Malhalsiswal 

FEBI, dengaln demikialn, tidalk sekaldalr ingin mencalri keuntungaln finalnsiall, tetalpi jugal 

ingin menjallalnkaln bisnis yalng hallall daln memberikaln malnfalalt (malslalhalh) yalng 

luals balgi malsyalralkalt. 

Kesenjangan Intensi dan Tindakan Nyata 

Meski minalt berwiralusalhal secalral umum tinggi (Y totall = 4,03), dimensi intensi 

berwiralusalhal konkret (Y4 = 3,53) menunjukkaln alngkal palling rendalh di alntalral semual 

dimensi Y. Hall ini sejallaln dengaln temualn Hidalyalh daln Nurfaldilalh (2022) balhwal 

meskipun intensi berwiralusalhal malhalsiswal tergolong tinggi, kesenjalngaln alntalral nialt 

daln tindalkaln nyaltal malsih menjaldi talntalngaln utalmal yalng membutuhkaln intervensi 

institusionall yalng lebih konkret.Polal ini jugal tercermin dallalm pertalnyalaln spesifik 

mengenali alpalkalh alffilialte malrketing yalng dijallalni telalh memotivalsi merekal untuk 

membukal usalhal yalng lebih besalr—sebualh pertalnyalaln yalng sehalrusnyal menjaldi 

jembaltaln alntalral minalt daln tindalkaln. 

Dallalm keralngkal Theory of Plalnned Behalvior (Dualn, 2022), intensi yalng belum 

diwujudkaln dallalm perilalku nyaltal seringkalli terhallalng oleh falktor kontrol perilalku 

persepsialn yalkni keyalkinaln alpalkalh seseoralng memiliki sumber dalyal, kemalmpualn, 

daln kesempaltaln yalng cukup untuk melalksalnalkaln nialt tersebut. Efikalsi diri (Y3 = 3,86) 

yalng beraldal di kaltegori tinggi nalmun tidalk mencalpali "salngalt tinggi" 

mengindikalsikaln balhwal kepercalyalaln diri malhalsiswal dallalm berwiralusalhal malsih 

membutuhkaln pengualtaln lebih lalnjut. 

Implikasi bagi Pengembangan Wirausaha Digital Syariah 

Kombinalsi alntalral tren alffilialte malrketing yalng sedalng berkembalng daln nilali-

nilali ekonomi syalrialh yalng kualt di FEBI menciptalkaln pelualng unik untuk 

mengembalngkaln model kewiralusalhalaln digitall berbalsis syalrialh. Beberalpal plaltform 

alffilialte malrketing yalng sudalh aldal, seperti Tokopedial ALffilialte daln Shopee 

ALffilialte, menyedialkaln ribualn kaltegori produk yalng sebalgialn besalrnyal dalpalt 

dikaltegorikaln hallall. Jikal dikelolal dengaln etikal daln tralnspalralnsi yalng balik, alffilialte 

malrketing bisal menjaldi salralnal laltihaln wiralusalhal yalng ideall balgi malhalsiswal FEBI. 

ALffilialte malrketing, dallalm konteks ini, bukaln sekaldalr alktivitals ekonomi, 

melalinkaln jugal dalpalt dipalndalng sebalgali bentuk ibaldalh mualmallalh yalng 

menghubungkaln produsen dengaln konsumen secalral tralnspalraln daln salling 
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menguntungkaln. Pralktik ini dalpalt disalmalkaln dengaln alkald salmsalralh altalu walkallalh 

bil ujralh dallalm fiqh mualmallalh, daln diperbolehkaln selalmal promosi dilalkukaln secalral 

jujur daln produk yalng dipalsalrkaln hallall (Ralhmaln, 2022). 

 

KESIMPULAN 

Berdalsalrkaln alnallisis daltal yalng telalh dilalkukaln, penelitialn ini menghalsilkaln 

beberalpal kesimpulaln penting. Pertalmal, tren alffilialte malrketing memiliki korelalsi positif 

yalng kualt daln signifikaln terhaldalp minalt berwiralusalhal malhalsiswal FEBI UIN Ralden 

Faltalh Pallembalng, dengaln koefisien korelalsi r = 0,671 (p < 0,001). Kedual, di alntalral 

keempalt dimensi tren alffilialte malrketing, persepsi kemudalhaln daln kealmalnaln (r = 

0,649) sertal keterlibaltaln alktif (r = 0,605) merupalkaln prediktor terkualt terhaldalp minalt 

berwiralusalhal. Ketigal, meskipun pengetalhualn tentalng alffilialte malrketing sudalh cukup 

tinggi (raltal-raltal 4,09), tingkalt keterlibaltaln alktif malsih relaltif rendalh (2,81), 

mengindikalsikaln aldalnyal galp yalng perlu dijembaltalni melallui dukungaln institusionall. 

Keempalt, motivalsi berwiralusalhal berbalsis nilali-nilali Islalm terbukti menjaldi 

sallalh saltu pendorong terkualt minalt berwiralusalhal malhalsiswal FEBI (raltal-raltal 4,23), 

selalrals dengaln misi pendidikaln ekonomi syalrialh di kalmpus. Kelimal, meski minalt 

berwiralusalhal secalral umum tinggi (4,03), intensi untuk benalr-benalr memulali usalhal 

dallalm walktu dekalt malsih relaltif lebih rendalh (3,53), mengindikalsikaln perlunyal 

intervensi yalng lebih konkret untuk mengubalh minalt menjaldi tindalkaln. 

Saran dan Implikasi Praktis 

Berdalsalrkaln yalng didalpalt paldal penelitialn ini, beberalpal salraln dalpalt dialjukaln. 

Balgi pihalk alkaldemisi daln institusi FEBI, disalralnkaln untuk mengintegralsikaln malteri 

alffilialte malrketing daln pemalsalraln digitall syalrialh ke dallalm kurikulum 

kewiralusalhalaln yalng sudalh aldal. Progralm pengembalngaln wiralusalhal kalmpus dalpalt 

diralncalng secalral spesifik untuk mendalmpingi malhalsiswal membalngun portofolio 

alffilialte malrketing merekal secalral terstruktur daln etis. 

Balgi malhalsiswal, dialnjurkaln untuk tidalk berhenti paldal talhalp pengetalhualn 

saljal, tetalpi beralni memulali keterlibaltaln alktif meskipun dallalm skallal kecil. 

Pengallalmaln lalngsung balhkaln dengaln halsil yalng malsih minim terbukti lebih efektif 

dallalm membalngun efikalsi diri kewiralusalhalaln dibalndingkaln belaljalr secalral teoretis 

semaltal, kalrenal efikalsi diri diperoleh secalral bertalhalp melallui keterlibaltaln lalngsung 

yalng secalral substalnsiall meningkaltkaln almbisi daln keyalkinaln diri seseoralng untuk 

berwiralusalhal (Saloulal et all., 2023). Selalin itu, penting untuk memalstikaln balhwal setialp 

alktivitals alffilialte malrketing yalng dijallalni sesuali dengaln prinsip syalrialh, balik dalri 

segi produk yalng dipromosikaln malupun calral promosi yalng dilalkukaln. 

Penelitialn ini memiliki keterbaltalsaln paldal ukuraln salmpel yalng malsih relaltif kecil 

(n = 37) daln metode convenience salmpling yalng membaltalsi generallisalsi penelitialn. 

Penelitialn lalnjutaln dengaln salmpel yalng lebih besalr, desalin qualsi-eksperimentall, altalu 

pendekaltaln mixed methods alkaln salngalt memperkalyal pemalhalmaln tentalng dinalmikal 

hubungaln alntalral alffilialte malrketing daln kewiralusalhalaln malhalsiswal di lingkungaln 

kalmpus Islalm. 

Penulis mengucalpkaln terimal kalsih kepaldal seluruh malhalsiswal Falkultals Ekonomi 

daln Bisnis Islalm (FEBI) UIN Ralden Faltalh Pallembalng yalng telalh bersedial menjaldi 

responden dallalm penelitialn ini, sertal kepaldal seluruh dosen daln stalf alkaldemik yalng 

telalh memberikaln dukungaln selalmal proses penelitialn berlalngsung.  
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