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AiBSTRAiK 
Peineilitiain ini beirtujuain untuk meingeitaihui aipaikaih Lokaisi, Hairgai dain Kuailitais Peilaiyainain 

meimpeingairuhi Minait Konsumein aitais peimbeiliainnyai di wairung aingkringain skuteirlaibs. Populaisi 

peineilitiain ini aidailaih seiluruh wairgai yaing diseikitair keicaimaitain Seiraing Bairu khususnyai 

maihaisiswai/peikeirjai. Aidaipun saimplei 60 reispondein deingain teihnik purposivei saimpling. Kueisioneir 

disusun meinurut skailai Likeirt .Meitodei ainailisis yaing digunaikain aidailaih ainailisis reigreisi koreilaisi 

beirgaindai. Vairiaisi vairiaibeil Keiputusain Konsumein daipait dijeilais oleih vairiaibeil-vairiaibeil seipeirti 

Lokaisi, Faisilitais dain Kuailitais Peilaiyainain seibeisair 92,5 %. Beirdaisairkain haisil uji hipoteisis (H1), 

(H1) dain (H3) daipait diteirimai dain teirbukti seimuai t hitung > t taibeil = 3,16  deingain aingkai 

signifikainsi <  = 0,05 (signifikain). Seimeintairai itu haisil dairi ainailisai reigreisi koreilaisi di peiroleih 

peirsaimaiain : Y = 0,372 X1 + 0,330 X2 + 0,657  X3. Hail ini meimbuktikain aidainyai peingairuh yaing 

positif dairi vairiaiblei Lokaisi, Hairgai dain Kuailitais Peilaiyainain teirhaidaip Minait Konsumein wairung 

aingkringain Kaitai Kunci: Lokaisi, Hairgai, Kuailitais Peilaiyainain dain Minait Konsumein.  

Aibstraict 
This reiseiairch aiims to find out wheitheir locaition, pricei aind seirvicei quaility influeincei consumeir 

inteireist in purchaising ait scooteirlaibs aingkringain staills. Thei populaition of this reiseiairch is aill 

reisideints airound thei Seiraing Bairu sub-district, eispeiciailly studeints/workeirs. Thei saimplei wais 60 

reispondeints using purposivei saimpling teichniquei. Thei queistionnaiirei is structureid aiccording to ai 

Likeirt scailei. Thei ainailysis meithod useid is multiplei correilaition reigreission ainailysis. Vairiaitions in 

Consumeir Deicision vairiaibleis cain bei eixplaiineid by vairiaibleis such ais Locaition, Faicilitieis aind 

Seirvicei Quaility by 92.5%. Baiseid on thei reisults of hypotheisis teisting (H1), (H1) aind (H3) it is 

aicceiptaiblei aind provein thait aill t counts > t taiblei = 3.16 with ai significaincei figurei <  = 0.05 

(significaint). Meiainwhilei, thei reisults of thei correilaition reigreission ainailysis obtaiineid thei eiquaition: 

Y = 0.372 X1 + 0.330 X2 + 0.657 X3. This proveis thait theirei is ai positivei influeincei of thei 

vairiaibleis Locaition, Pricei aind Seirvicei Quaility on Consumeir Inteireist ait aingkringain staills 

Keiywords: Locaition, Pricei, Seirvicei Quaility aind Consumeir Inteireist 

 

PEiNDAiHULUAiN 

Bisnis di Indoneisiai saiait ini meingailaimi peirtumbaihain aitaiu peirkeimbaingain yaing 

saingait peisait. Keiaidaiain ini meimbuait peirsaiingain aintair peimbisnis seimaikin keitait. Hail ini 

beirdaimpaik paidai seitiaip peilaiku bisnis dituntut untuk daipait meingideintifikaisi aidainyai ceilaih 

aitaiu peiluaing bisnis yaing aidai seirtai meinciptaikain seibuaih straiteigi untuk diteiraipkain. 

Bainyaik seikaili bisnis yaing meinjaimur di Indoneisiai, sailaih saitunyai bisnis dailaim bidaing 

kulineir. Bisnis ini meinjaidi bisnis yaing pailing populeir di teingaih kailaingain wiraiusaihaiwain 

mudai kaireinai minimnyai modail usaihai yaing dibutuhkain dailaim meimulaii bisnis. 

Aingkringain meirupaikain wairung keicil yaing biaisainyai beiraidai di pinggir jailain aitaiu 

di sudut-sudut peirkaimpungain. Usaihai ini teilaih meinjaidi baigiain taik teirpisaihkain dairi 

keihidupain maisyairaikait Indoneisiai, teirutaimai di Jaiwai. Aingkringain meinyeidiaikain beirbaigaii 

maicaim maikainain dain minumain deingain hairgai yaing teirjaingkaiu, seihinggai meinjaidi pilihain 
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utaimai baigi bainyaik kailaingain, teirutaimai meireikai yaing meimiliki keiteirbaitaisain eikonomi. 

Seitiaip peirusaihaiain hairus meimpeirtimbaingkain meingeinaii seibeiraipai beisair minait 

konsumein untuk daitaing kei lokaisi teimpait usaihainyai aigair keiuntungain yaing dipeiroleih 

seilailu meiningkait. Maisailaih yaing seiring dihaidaipi peirusaihaiain aidailaih maisailaih meingeinaii 

hairgai. Hairgai meirupaikain faiktor peirtimbaingain baigi pairai konsumein untuk meimbeili suaitu 

produk. Meinurut Suryainai “Hairgai yaing teipait aidailaih hairgai yaing teirjaingkaiu dain pailing 

eifisiein baigi konsumein” 

Tidaik hainyai peineitaipain lokaisi dain kuailitais hairgai yaing daipait meimikait pairai 

konsumein teitaipi kuailitais peilaiyainain jugai hairus dipeirhaitikain, keitikai aipai yaing diinginkain 

pairai konsumein tidaik seisuaii maikai konsumein tidaik aikain laigi meingkonsumsi bairaing 

teirseibut. 

Peingaimbilain keiputusain konsumein aidailaih proseis peinginteigraisiain yaing 

meingkombinaisikain peingeitaihuain untuk meingeivailuaisi duai aitaiu leibih peirilaiku ailteirnaitif, 

dain meimilih sailaih saitu diaintairainyai. Haisil dairi peinginteigraisiain ini aidailaih suaitu pilihain 

(Choicei), yaing disaijikain seicairai kognitif. Heinry Aissaieil (Kotleir,2009:221) meimbeirikain 4 

jeinis peirilaiku konsumein beirdaisairkain tingkait keiteirlibaitain peimbeili dain tingkait peirbeidaiain 

aintair meireik yaiitu, peirilaiku peimbeiliain rumit, peirilaiku peimbeiliain yaing meinguraingi 

keitidaiknyaimainain, peirilaiku peimbeiliain yaing meincairi vairiaisi, peirilaiku peimbeiliain yaing 

rutin/biaisai. Seimeintairai Schiffmain & Kainuk, 2007, meinjeilaiskain baihwai peingaimbilain 

keiputusain konsumein meimpunyaii tigai komponein utaimai yaiitu: 1). Input, 2). Procceis 

(komponein ini beirhubungain deingain cairai konsumein dailaim meingaimbil keiputusain, yaing 

meiliputi taihaip peingeinailain keibutuhain, peineilitiain seibeilum peimbeiliain dain peinilaiiain 

beirbaigaii ailteirnaitif) dain 3). output Keitikai konsumein meingaimbil keiputusain untuk 

meimbeili suaitu produk aitaiu jaisai maikai keiputusain teirseibut tidaik bisai dileipaiskain dairi 

peirilaiku konsumein teirseibut. Keiputusain konsumein aidailaih peirilaiku peimbeiliain konsumein 

aikhir, baiik individu maiupun rumaih tainggai yaing meimbeili produk untuk konsumsi 

peirsonail (Kotleir dain Aimstrong, 2010:135). 

Sailaih saitu bisnis aitaiu usaihai yaing meiraisaikain keitaitnyai peirsaiingain yaiitu 

Aingkringain Skuteirlaibs. Di Keicaimaitain Seiraing Bairu ini bainyaik aingkringain-aingkringain 

laiin yaing biaisainyai beirjuailain di mailaim hairi mulaii dairi seileipais maighrib saimpaii teingaih 

mailaim. Seibaigaii sailaih saitu aingkringain yaing aidai di Keicaimaitain Seiraing Bairu  ini, 

meimiliki keiunggulain yaing beirbeidai dibainding aingkringain yaing aidai deingain meimaihaimi 

keiinginain – keiinginain peilainggainnyai seirtai meimpeilaijairi faiktor-faiktor yaing daipait 

meimpeingairuhi keipuaisain pairai peilainggainnyai seihinggai aingkringain Skuteirlaibs daipait 

seicairai tainggaip meimpeirbaiiki aitaiu meinaimbaihkain kuailitais aingkringainnyai aigair 

aingkringain Skuteirlaibs maimpu meinciptaikain straiteigi dain meimpunyaii nilaii yaing leibih 

seirtai unggul dailaim suaitu usaihai peirdaigaingain kulineir. 

Beirdaisairkain laitair beilaikaing teirseibut, maikai peinulis teirtairik untuk meilaikukain 

peineilitiain deingain judul: "PEiNGAiRUH LOKAiSI, HAiRGAi PRODUK, DAiN 

KUAiLITAiS PEiLAiYAiNAiN TEiRHAiDAiP MINAiT KONSUMEiN PAiDAi USAiHAi 

AiNGKRINGAiN SKUTEiRLAiBS" 

LAiNDAiSAiN TEiORI 

LOKAiSI 

Lokaisi meinurut Tjiptono (2015:345) Lokaisi meingaicu paidai beirbaigaii aiktivitais 

peimaisairain yaing beirusaihai meimpeirlaincair dain meimpeirmudaih peinyaimpaiiain aitaiu 

peinyailurain bairaing dain jaisai dairi produsein keipaidai konsumein. Seidaingkain meinurut Kotleir 

dain Aimstrong (2014:76) “plaicei includei compainy aictivitieis thait maikei thei product 

aivaiilaiblei to tairgeit consumeirs”. Keimudiain meinurut Lupiyoaidi dain Haimdaini (2011:92) 
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“lokaisi aidailaih keiputusain yaing dibuait peirusaihaiain aitaiu instainsi peindidikain beirkaiitain 

deingain di mainai opeiraisi dain staifnyai aikain diteimpaitkain”. 

Peindaipait meingeinaii lokaisi dairi pairai aihli teirseibut, saimpaii paidai peimaihaimain 

peinulis baihwai lokaisi aidailaih suaitu keiputusain peirusaihaiain untuk meineintukain teimpait 

usaihai, meinjailainkain keigiaitain usaihai aitaiu keigiaitain opeiraisionail, dain meindistribusikain 

bairaing aitaiu jaisai yaing meinjaidi keigiaitain bisnisnyai keipaidai konsumein. Peintingnyai lokaisi 

baigi peirusaihaiain aitaiu peingusaihai saingait meimpeingairuhi keiputusain saisairain paisair dailaim 

meineintukain keiputusain peimbeiliainnyai. 

HAiRGAi 

Hairgai meinjaidi sailaih saitu eileimein yaing pailing peinting dailaim meineintukain paingsai 

paisair dain keiuntungain suaitu peirusaihaiain. Meinurut Kotleir dain Aimstrong (2016: 324), 

pricei thei aimount of moneiy chairgeid for ai product or seirvicei, or thei sum of thei vailuei thait 

customeirs eixchaingei for thei beineifits or haiving or using thei product or seirvicei. Hairgai 

meirupaikain seijumlaih uaing yaing dikeiluairkain untuk seibuaih produk aitaiu jaisai, aitaiu 

seijumlaih nilaii yaing ditukairkain oleih konsumein untuk meimpeiroleih mainfaiait aitaiu 

keipeimilikain aitaiu peinggunaiain aitais seibuaih produk aitaiu jaisai. 

Meinurut Lupiyoaidi (2013: 95), beirpeindaipait baihwai hairgai meirupaikain ailait 

peimbeiriain nilaii keipaidai konsumein dain meimpeingairuhi citrai produk, dain keiputusain 

konsumein untuk meimbeili. 

Beirdaisairkain deifinisi di aitais daipait disimpulkain baihwai hairgai meirupaikain 

seijumlaih uaing yaing ditukairkain untuk seibuaih produk aitaiu jaisai. Leibih jaiuh laigi, hairgai 

aidailaih seijumlaih nilaii yaing konsumein tukairkain untuk seijumlaih mainfaiait deingain 

meimiliki aitaiu meinggunaikain suaitu produk aitaiu jaisai. Peimaisairain dailaim seibuaih 

peirusaihaiain hairus beinair-beinait meineitaipkain hairgai yaing teipait dain paintais baigi produk aitaiu 

jaisai yaing ditaiwairkain kaireinai meineitaipkain hairgai yaing teipait meirupaikain kunci untuk 

meinciptaikain dain meinaingkaip nilaii peilainggain. 

KUAiLITAiS PEiLAiYAiNAiN 

Sudaih meinjaidi keihairusain peirusaihaiain meilaikukain kuailitais Kuailitais Peilaiyainain 

yaing teirbaiik supaiyai maimpu beirtaihain dain teitaip meinjaidi keipeircaiyaiain peilainggain. 

Teirciptainyai Keipuaisain Peilainggain daipait meimbeirikain mainfaiait diaintairainyai hubungain 

aintairai Peirusaihaiain dain Peilainggain meinjaidi hairmonis, Peilainggain aikain meilaikukain 

peimbeiliain ulaing hinggai teirciptainyai loyaiitais Peilainggain, dain meimbeintuk suaitu 

reikomeindaisi dairi mulut kei mulut (word of mouth) yaing meinguntungkain Peirusaihaiain. 

Meinurut Airiainto (2018:83) kuailitais Kuailitais Peilaiyainain daipait diairtikain seibaigaii 

beirfokus paidai meimeinuhi keibutuhain dain peirsyairaitain, seirtai paidai keiteipaitain waiktu untuk 

meimeinuhi hairaipain peilainggain. Kuailitais Peilaiyainain beirlaiku untuk seimuai jeinis laiyainain 

yaing diseidiaikain oleih peirusaihaiain saiait kliein beiraidai di peirusaihaiain. Meinurut Kotleir dain 

Keilleir (2016:143) “kuailitais aidailaih keileingkaipain fitur suaitu produk aitaiu jaisai yaing 

meimiliki keimaimpuain untuk meimbeirikain keipuaisain teirhaidaip suaitu keibutuhain”. 

Beirdaisairkain deifinisi-deifinisi diaitais daipait disimpulkain baihwai Kuailitais 

Peilaiyainain meirupaikain suaitu tindaikain yaing dilaikukain oleih pihaik peirusaihaiain beirupai hail 

yaing tidaik beirwujud naimun daipait diraisaikain oleih konsumein. Peingukurain Kuailitais 

Peilaiyainain daipait dilihait dairi teirhaidaip suaitu laiyainain yaing teilaih diteirimai oleih konsumein 

untuk meimeinuhi keibutuhain dain keiinginain hairaipainnyai. 

MINAiT KONSUMEiN 

Minait meirupaikain sailaih saitu aispeik psikologis yaing meimpunyaii peingairuh cukup 

beisair teirhaidaip peirilaiku dain minait jugai meirupaikain sumbeir motivaisi yaing aikain 

meingairaihkain seiseioraing dailaim meilaikukain aipai yaing meireikai laikukain. Minait beili 

meirupaikain baigiain dairi komponein peirilaiku dailaim sikaip meingkonsumsi. Meinurut 
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Kinneiair dain Taiylor minait meimbeili aidailaih meirupaikain baigiain dairi komponein peirilaiku 

konsumein dailaim sikaip meingkonsumsi, keiceindeirungain reispondein untuk beirtindaik 

seibeilum keiputusain meimbeili beinair-beinair dilaiksainaikain. 

KEiRAiNGKAi BEiRFIKIR 

 
 

MEiTODEi PEiNEiLITIAiN 

Studi ini meirupaikain peineilitiain peirilaiku konsumein teintaing peingaimbilain 

keiputusain konsumein. Obyeik peineilitiain ini aidailaih konsumein wairung aingkringain 

skuteirlaibs yaing keibainyaikain peindaitaing (kos) di Keicaimaitain Seiraing Bairu. Meireikai 

seibaigiain beisair maihaisiswai dain seibaigiain laigi aidailaih pairai peikeirjai yaing tinggail di 

Keicaimaitain Seiraing Bairu. Wairung aingkringain meinjaidi faivorit dikailaingain ainaik kos 

kosain kaireinai keiseideirhaiainnyai. Populaisi yaing digunaikain aidailaih seiluruh maisyairaikait 

yaing tinggail di Keicaimaitain Seiraing Bairu dain seikitairnyai dain beirstaitus seibaigaii maihaisiswai 

maiupun peikeirjai deingain staitus beilum meinikaih, saimpeil yaing diaimbil 60 reispondein 

deingain meitodei purposivei saimpling 

Jeinis dain Sumbeir Daitai 

Dailaim peineilitiain ini peinulis meinggunaikain peineilitiain kuaintitaitif, kaireinai daitai 

yaing dipeiroleih naintinyai beirupai aingkai. Dairi aingkai yaing dipeiroleih aikain diainailisis leibih 

lainjut dailaim ainailisis daitai. Peineilitiain ini teirdiri aitais duai vairiaibeil, yaiitu Non Peirforming 

Finaincing (NPF) seibaigaii vairiaibeil beibais (indeipeindeint) dain Reiturn On Aisseit (ROAi) 

seibaigaii vairiaibeil teirikait (deipeindeint). 

Sumbeir daitai aidailaih seigailai seisuaitu yaing daipait meimbeirikain informaisi meingeinaii daitai. 

Beirdaisairkain sumbeirnyai, daitai dibeidaikain meinjaidi duai, yaiitu daitai primeir dain daitai 

seikundeir. 

1. Daitai primeir yaiitu daitai yaing dibuait oleih peineiliti untuk maiksud khusus 

meinyeileisaiikain peirmaisailaihain yaing seidaing ditaingaininyai. Daitai dikumpulkain seindiri 

oleih peineiliti laingsung dairi sumbeir peirtaimai aitaiu teimpait objeik peineilitiain dilaikukain. 

2. Daitai seikundeir yaiitu daitai yaing teilaih dikumpulkain untuk maiksud seilaiin 

meinyeileisaiikain maisailaih yaing seidaing dihaidaipi. Daitai ini daipait diteimukain deingain 

ceipait. Dailaim peineilitiain ini yaing meinjaidi sumbeir daitai seikundeir aidailaih liteiraitur, 

airtikeil, jurnail seirtai situs di inteirneit yaing beirkeinaiain deingain peineilitiain yaing 

dilaikukain 

Seilaiin daitai primeir, sumbeir daitai yaing dipaikaii peineiliti aidailaih sumbeir daitai 

seikundeir, daitai seikundeir didaipait meilailui beirbaigaii sumbeir yaiitu liteiraitur airtikeil, seirtai 

situs di inteirneit yaing beirkeinaiain deingain peineilitiain yaing dilaikukain. 

HIPOTEiSIS 

H1: Aidai peingairuh lokaisi teirhaidaip minait konsumein wairung aingkringain Skuteirlaibs   

H2 : Aidai peingairuh hairgai teirhaidaip minait konsumein wairung aingkringain Skuteirlaibs  

H3 : Aidai peingairuh kuailitais peilaiyainain teirhaidaip minait konsumein aingkringain Skuteirlaibs 
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MEiTODEi AiNAiLISIS DAiTAi 

1. Uji Vailiditais dain Reiliaibilitais 

2. Uji Keilaiyaikain Modeil 

3. Uji Hipoteisis 

4. Ainailisis reigreisi linieir beirgaindai 

Y = b1X1 + b2X2 + b3X3 + ei 

Keiteiraingain : 

Y = Nilaii vairiaibeil keiputusain 

konsumein 

b1, b2, b3 = Koeifisiein reigreisi linieir 

beirgaindai 

X1 = Vairiaibeil lokaisi 

X2 = Vairiaibeil hairgai 

X3 = Vairiaibeil kuailitais peilaiyainain 

Ei = Eirror 

 

HAiSIL DAiN PEiMBAiHAiSAiN 

Uji Vailiditais 

Peingujiain ini dilaikukain untuk meilihait keiteipaitain dain keiteilitiain dairi seibuaih 

peirnyaitaiain yaing teilaih diujikain keipaidai 50 oraing. Insturmein peineilitiain yaing baiik hairus 

meimeinuhi peirsyairaitain dailaim uji ini. Daitai daipait nyaitaikain vailid jikai rhitung > rtaibeil, 

dairi kueisioneir dilaikukain peingolaih daitai deingain haisil seibaigaii beirikut ini : 

Uji Vailiditais 

Vailiditais Nomor Iteim rhitung rtaibeil Keit 

Lokaisi (X1) 

1 0,374 0,279 Vailid 

2 0,464 0,279 Vailid 

3 0,681 0,279 Vailid 

4 0,403 0,279 Vailid 

Hairgai Produk 

(X2) 

1 0,679 0,279 Vailid 

2 0,305 0,279 Vailid 

3 0,737 0,279 Vailid 

4 0,728 0,279 Vailid 

Kuailitais 

Peilaiyainain (X3) 

1 0,569 0,279 Vailid 

2 0,569 0,279 Vailid 

3 0,342 0,279 Vailid 

4 0,471 0,279 Vailid 

Minait Konsumein 

(Y1) 

1 0,328 0,279 Vailid 

2 0,712 0,279 Vailid 

3 0,550 0,279 Vailid 

4 0,658 0,279 Vailid 

Sumbeir: Daitai diolaih peineiliti, 2024 

Paidai taibeil 1 meinunjukain jikai seiluruh peirtainyaitain paidai seitiaip iteim vairiaibeil yaing 

diteiliti meimiliki nilaii rhltung > rtaibeil maikai meimiliki airti baihwai instrumeinnyai 

dinyaitaikain vailid. 

Uji Reiliaibilitais 

Dailaim seibuaih peineilitiain uji ini dilaikukain untuk meilihait seibeiraipai jaiuh keiaijeigain 

jaiwaibain aipaibilai dilaikukain seicairai beirulaing. Jikai nilaii Cronbaich’s ailphai >0,6 maikai daitai 

teirseibut dinyaitaikain reiliaibeil. Deingain meimpeiroleih nilaii yaing tinggi meinunjukkain baihwai 

peineilitiain teirseibut daipait dipeircaiyai aitaiu diaindailkain. 
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Uji Reiliaibilitais 
No Vairiaibeil No 

Iteim 

Ailphai Kritis Cronbaich's 

ailphai 

Keiteiraingain 

 Lokaisi 4 0,6 0,753 Reiliaibeil 

 Hairgai 4 0,6 0,791 Reiliaibeil 

 Kuailitais Peilaiyainain 4 0,6 0,767 Reiliaibeil 

 Minait Konsumein 4 0,6 0,747 Reiliaibeil 

Sumbeir: Daitai diolaih peineiliti 2024 

Paidai taibeil 2 meinunjukain baihwai haisil daitai yaing di olaih dailaim uji reiliaibilitais 

meimiliki nilaii cronbaich ailphai > 0,6 maikai daipait dikaitaikain reiliaibeil, dain instrumein dailaim 

peineilitiain ini daipait di gunaikain untuk meilaikukain peineilitiain kaireinai dinyaitaikain daitai 

teirseibut vailid dain reiliaibeil. 

Uji Keilaiyaikain Modeil 

Modeil Summairy 

M

odeil R 

R 

Squairei 

Aidjusteid 

R Squairei 

Std. Eirror 

of thei Eistimaitei 

1 .968a
i .937 .925 1.125 

 
ai. Preidictors: (Constaint), Kuailitais Peilaiyainain, Lokaisi, Hairgai 

Haisil peingujiain koeifisiein deiteirminaisi daipait dijeilaiskain baihwai nilaii Aidjusteid R 

Squairei seibeisair 0,925. Hail ini beirairti baihwai vairiaibeil beibais yaiitu Lokaisi, Faisilitais dain 

Kuailitais Peilaiyainain daipait meinjeilaiskain vairiaisi dairi vairiaibeil teirikait Keiputusain 

Konsumein seibeisair 92,5% , seidaingkain yaing 7,5% dijeilaiskain vairiaibeil / faiktor laiin di luair 

modeil misailnyai : Kuailitais Produk, Faisilitais, Seileirai Konsumein dain seibaigaiinyai. Haisil uji 

F daipait dijeilaiskain baihwai nilaii F hitung = 4.801> F taibeil = 3,16, deingain aingkai 

signifikainsi = 0,000 <  = 0,05 (signifikain). Beirdaisairkain peingujiain aidjusteid R2 dain F di 

aitais daipait disimpulkain modeil peirsaimaiain reigreisi laiyaik untuk digunaikain 
AiNOVAi

a
i 

Modeil 

Sum of 

Squaireis df Meiain Squairei F Sig. 

1 Reigreission 18.243 3 6.081 4.801 .000a
i 

Reisiduail 58.257 96 1.266   

Totail 76.500 99    

ai. Deipeindeint Vairiaiblei: Minait Konsumein 

b. Preidictors: (Constaint), Kuailitais Peilaiyainain, Lokaisi, Hairgai 

Peingujiain Hipoteisis 
Coeifficieintsa

i 

Modeil 

Unstaindairdizeid 

Coeifficieints 

Stain

dairdizeid 

Coeifficieints 

t Sig. B 

Std. 

Eirror 

Beit

ai 

1 (Constai

nt) 

1.7

88 

4.5

67 
 

.

392 

.697 
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Lokaisi .37

2 

.16

6 

.325 3

.207 

.002 

Hairgai .33

0 

.09

3 

-

.240 

3

.530 

.002 

Kuailitais 

Peilaiyainain 

.65

7 

.11

0 

.608 5

.381 

.000 

ai. Deipeindeint Vairiaiblei: Minait Konsumein 

Beirdaisairkain taibeil di aitais daipait dikeitaihui baihwai nilaii t hitung dairi peingairuh 

vairiaibeil Lokaisi teirhaidaip keiputusain konsumein = 3,207 > t taibeil = 3,16 , deingain aingkai 

signifikainsi = 0,002 <  = 0,02 (signifikain). Deingain deimikiain maikai hipoteisis (H1) 

baihwai lokaisi beirpeingairuh positif teirhaidaip Minait Konsumein teirbukti. Dikeitaihui pulai 

baihwai nilaii t hitung dairi peingairuh vairiaibeil Kuailitais Peilaiyainain teirhaidaip Minait 

Konsumein = 3,530 > t taibeil = 3,16 deingain aingkai signifikainsi = 0,002<  = 0,05 

(signifikain). Deingain deimikiain maikai hipoteisis (H2) baihwai faisilitais beirpeingairuh 

teirhaidaip Minait Konsumein teirbukti. Deimikiain jugai deingain vairiaibeil Kuailitais Peilaiyainain, 

beirdaisairkain taibeil di aitais daipait dikeitaihui baihwai nilaii t hitung dairi peingairuh vairiaibeil 

kuailitais peilaiyainain teirhaidaip keiputusain konsumein = 5.381 > t taibeil = 3,16 , deingain 

aingkai signifikainsi = 0,000 <  = 0,05 (signifikain). Deingain deimikiain maikai hipoteisis 

(H3) baihwai Kuailitais Peilaiyainain beirpeingairuh positif teirhaidaip Minait Konsumein teirbukti. 

Haisil Ainailisis Reigreisi 

Beirdaisairkain taibeil diaitais koeifisiein reigreisi ( beitai) aitaiu β1= 0,372, β2 = 0,330 dain 

β3 = 0,657 , seihinggai daipait disusun peirsaimaiain reigreisi koreilaisi beirgaindai seibaigaii beirikut 

: Y = 0,372 X1 + 0,330 X2 + 0,657 X3. 

Peirsaimaiain reigreisi di aitais airtinyai koeifisiein reigreisi lokaisi (X1) seibeisair 0,372 

positif, hail ini beirairti baihwai jikai lokaisinyai seimaikin straiteigis maikai minait konsumein 

seimaikin meiningkait. Peirsaimaiain koeifisiein reigreisi hairgai (X2) seibeisair 0,330 positif, hail 

ini beirairti jikai hairgai seimaikin teirjaingkaiu maikai minait konsumein seimaikin meiningkait. 

Seidaingkain koeifisiein reigreisi kuailitais peilaiyainain (X3) seibeisair 0,657 positif, hail ini beirairti 

jikai kuailitais peilaiyainain seimaikin baiik maikai minait konsumein seimaikin meiningkait. 

 

KESIMPULAN 

1. Hasil penelitian ini telah membuktikan bahwa lokasi yang strategis penting bagi minat 

konsumen angkringan skuterlabs 

2. Hasil penelitian ini telah membuktikan bahwa harga yang terjangkau penting bagi 

pertimbangan minat konsumen angkringan skuterlabs 

3. Hasil penelitian ini telah membuktikan bahwa kualitas pelayanan penting bagi 

pertimbangan minat konsumen angkringan skuterlabs 

Implikasi 

Hasil penelitiani ini juga menunjukkan bahwa lokasi berpengaruh positif terhadap 

minat konsumen dalam membeli produk warung angkringan skuterlabs. Hal ini 

berimplikasi pada perlu mendekatkan lokasi bisnis ke sasaran/targetnya sehingga lebih 

strategis yaitu mendekat pada sasaran (targetnya) 

Hasil penelitian ini juga menunjukkan bahwa harga berpengaruh positif terhadap 

minat konsumen dalam membeli produk warung angkringan skuterlabs. Hal ini 

berimplikasi pada perlunya strategi penentuan harga dengan baik, agar minat konsumen 

meningkat. 

Hasil penelitian ini juga menunjukkan bahwa kualitas pelayanan berpengaruh 

positif terhadap minat konsumen dalam membeli produk warung angkringan skuterlabs. 

Hal ini berimplikasi pada perlunya menciptakan pelayanan yang semakin baik. Adanya 
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keramahan dalam berjualan, memberi pelayanan yang cepat dan tepat. Pedagang mampu 

berkomunikasi dengan lancar dengan para konsumennya, Juga senantiasa membangun 

hubugan baik dengan para pelanggannya yang sudah menjadi asset di bisnis ini. 
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