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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh asal negara, green beauty 

dan label halal terhadap minat beli skincare pada wanita dewasa muda di Kota Jambi. Penelitian 

ini menggunakan data primer yang diambil menggunakan kuisioner dengan pengukuran skala 

likert pada wanita dewasa di Kota Jambi tahun 2024. Metode penelitian yang digunakan adalah 

metode kuantitatif dengan analisis regresi linear berganda yang dibantu dengan software SPSS 

(Statistical Package For Sosial Science) 29. Berdasarkan hasil Uji simultan (Uji F) dapat 

disimpulkan bahwa asal negara, green beauty, dan label halal secara bersama-sama berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli skincare pada wanita dewasa muda di Kota Jambi dengan nilai 

sebesar 0,001 < 0,05 dan nilai f hitung sebesar 33,802 > f tabel sebesar 2,703. Adapun pengaruh 

ketiga variabel tersebut adalah sebesar 52,2% dan sisa nya sebasar 47,8% dipengaruhi oleh 

variabel lain diluar penelitian ini. 

Kata Kunci: Asal Negara, Green Beauty, Label Halal, Minat Beli 

 
ABSTRACT 

This research aims to determine and analyze the influence of country of origin, green beauty and 

halal labels on interest in buying skincare among young adult women in Jambi City. This 

research uses primary data taken using a questionnaire with Likert scale measurements on adult 

women in Jambi City in 2024. The research method used is a quantitative method with multiple 

linear regression analysis assisted by SPSS (Statistical Package For Social Science) 29 software. 

Based on the results Simultaneous test (F Test) can be concluded that country of origin, green 

beauty, and halal labels together have a significant effect on interest in buying skincare among 

young adult women in Jambi City with a value of 0.001 < 0.05 and a calculated f value of 33.802 

> f table is 2.703. The influence of these three variables is 52.2% and the remaining 47.8% is 

influenced by other variables outside this research 

Keywords: Country of Origin, Green Beauty, Halal Label, Purchase Interest 

 

PENDAHULUAN 

Jumlah penduduk di Indonesia pada tahun 2022 mencapai 275 juta lebih jiwa, dan 

136 juta lebih di antaranya adalah perempuan. Bagi kaum perempuan, tampil cantik saat 

ini sudah menjadi gaya hidup terutama pada masa usia produktif atau masa dimana para 

wanita diusia ini sedang memulai karier mereka masa itu disebut usia wanita dewasa muda 

Menurut peraturan Mentri Kesehatan tentang Izin Produksi Kosmetika No 396 tahun 

2010, kosmetik merupakan sesuatu yang digunakan pada bagian luar tubuh manusia 

seperti lapisan epidermis, rambut, kuku, bibir, gigi, mulut dan bagian luar tubuh lainnya 

yang digunakan untuk membersihkan, mewangikan, mengubah penampilan, memperbaiki 

bau badan, melindungi dan memeliharabagian tubuh terluar . 

Melihat hal tersebut, kini banyak bermunculan merek-merek skincare baru di 

Indonesia termasuk merek-merek yang berasal dari luar negeri sehingga menyebabkan 

persaingan yang semakin ketat. Hal ini menegaskan terjadinya perang merek yang perlu 

disikapi oleh konsumen 
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Sementara itu, nusa research menjelaskan bahwa pengguna make up pada 

perempuan di Indonesia mayoritas usia 18- 25 tahun yakni 46,8%. Dari penjelasan tersebut 

dapat dikatakan bahwa mayoritas pengguna kosmetik yang terdiri dari make up dan 

skincare didominasi oleh perempuan berusia 18-25 tahun usia ini biasa disebut dengan 

wanita dewasa muda dimana rata-rata pada usia tersebut berada pada jenjang perguruan 

tinggi dan wanita karir yang sangat memperhatikan penampilan.  

Fenomena ini juga mencerminkan tren skincare yang berkembang saat ini dimana 

konsumen, terutama wanita dewasa muda yang berpendidikan dan informatif, lebih 

selektif dalam memilih produk skincare.  

TPB merupakan perpanjangan dari teori tindakan beralasan (TRA) (Ajzen, 1991). 

Perbedaan utama antara kedua model ini adalah TPB memasukkan dimensi tambahan dari 

persepsi kontrol perilaku (PBC) sebagai penentu niat berperilaku. menerapkan perluasan 

TPB untuk memahami faktor-faktor utama yang menerima produk ramah lingkungan. 

Selain itu, penerapan teori perilaku terencana (TPB), pada penelitian Chia-Lin Hsu juga 

bertujuan untuk menjelaskan pengaruh (yaitu sikap, norma subjektif, dan kontrol perilaku 

yang dirasakan) terhadap niat membeli produk perawatan kulit ramah lingkungan dan 

untuk menentukan apakah negara asal terdapat hubungan antara niat membeli dan 

pendahulunya.  

Kotler & Keller menyatakan bahwa pengambilan keputusan konsumen dapat 

dipengaruhi oleh persepsi konsumen akan asal negara (country of origin) dari suatu 

produk, baik secara langsung maupun tidak langsung dan merupakan salah satu identitas 

dari sebuah produk asing yang bisa dengan mudah diketahui calon konsumen. Kotler & 

Keller menyatakan asal negara merupakan cerminan atau bayangan mental dari sebuah 

produk dari negara tertentu.  

Green beauty merupakan strategi keberlanjutan secara menyeluruh guna mengatasi 

setiap dampak di seluruh kegiatan yang dilakukan produsen kosmetik. Meskipun belum 

sepenuhnya meluas, ada peningkatan kesadaran lingkungan di kalangan konsumen 

skincare. Beberapa konsumen memilih produk skincare yang mengikuti prinsip green 

beauty, seperti bebas dari bahan kimia berbahaya, ramah lingkungan, dan cruelty-free. 

Kehalalan menjadi pertimbangan penting bagi sebagian besar konsumen muslim 

dalam memilih produk perawatan kulit. Label halal menunjukan tanda yang memberikan 

informasi kepada masyarakat bahwa produk yang diberi label halal tersebut benar-benar 

halal dan tidak mengandung bahan-bahan yang dilarang menurut syariat islam. 

Di Kota jambi sendiri sudah banyak skincare yang beredar dipasaran dari berbagai 

macam merek mulai dari produk lokal maupun luar negeri. Kota Jambi merupakan pusat 

kota dari Provinsi Jambi dimana banyak dari kalangan wanita dewasa muda merupakan 

mahasiswa maupun yang sudah bekerja dituntut untuk berpenampilan menarik. 
Tabel 1.1 

Produk Skincare yang digunakan oleh Wanita Dewasa Muda Kota Jambi Tahun 2024 

No Merek yang 

digunakan 

responden 

Jumla

h  

Asal 

negara 

merek 

Kehalalan 

produk 

Produk 

green 

beauty 

1 The originote 9 China halal Tidak 

2 Wardah 4 Indonesia halal Ya 

3 skinaqua 2 Jepang halal Tidak 

4 emina 2 Indonesia halal Ya 
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5 skintific 1 China halal Tidak 

6 somethinc 1 Indonesia halal Ya 

7 Avoskin 1 Indonesia halal Ya 

8 ponds 1 USA halal Tidak 

9 Bening’s 1 Indonesia halal Tidak 

10 oriflame 1 Swedia halal Ya 

11 Y.O.U 1 Indonesia Halal Tidak 

12 garnier 1 Prancis Halal Ya 

13 L’Oreal Paris 1 Prancis Belum halal Ya 

14 batrisya 1 Indonesia Belum halal Tidak 

15 Lebih dari 1 3 Indonesia halal Ya 

Jumlah 30    

Sumber : dikelola dari google form, google research dan https://halalmui.org/ 2024 

Berdasarkan observasi awal penelitian pada 30 responden pengguna skincare wanita 

dewasa muda Kota Jambi, sebanyak 47% responden memilih produk lokal dan 57% 

responden lainnya yang merupakan mayoritas pengg pengguna skincare lebih memilih 

produk dari negara-negara maju seperti China, Jepang, USA, Prancis, dan Swedia. 

Berdasarkan fenomena diatas, peneliti tertarik untuk meneliti lebih lanjut mengenai 

“Pengaruh Asal negara, Green Beauty, dan Label Halal terhadap minat pembelian produk 

skincare pada dewasa muda Kota Jambi”. 

 

METODE PENELITIAN 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan analisis regresi 

linear berganda. Dengan Uji asumsi klasik digunakan untuk mengetahui suatu model 

memiliki normalitas residual, multikolinearitas dan heteroskedesitas. Dan teknik analisis 

data menggunakan uji statistik Analisis Regresi Linear Berganda, Uji Parsial (T), Uji 

Simultan (F), dan Kofisien Determinasi (R2 ).. 

 

HASIL DAN PEMBAHAAN 

1. Pengaruh Asal Negara Terhadap Minat Beli Skincare Pada Wanita Dewasa Muda 

Kota Jambi. 

Dalam penelitian ini, asal negara merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi 

minat beli skincare pada waita dewasa di Kota Jambi. Kesimpulan berdasarkan hasil 

pengujian parsial menyatakan bahwa H1 diterima yang artinya terdapat pengaruh 

signifikan antara variabel asal negara (X1) terhadap minat beli (Y) skincare pada wanita 

dewasa muda Kota Jambi. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel asal negara 

memperoleh t hitung sebesar 4,280 > t tabel 2,703 dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 

< 0,05 hal ini membuktikan hipotesis pertama menyatakan bahwa “Terdapat pengaruh 

antara variabel asal negara terhadap minat beli skincare pada wanita dewasa muda di Kota 

Jambi”. 

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Tuti Alawiyah 

deangan judul pengaruh asal negara (country of origin) dan brand image, dan brand trust 

terhadap minat beli produk MS GLOW. Hasil penelitian tersebut menyatakan bahwa asal 
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negara berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli skincare MS GLOW.  lalu 

selanjutnya sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Salma Ananda Tiara dan Raya 

Sulistyowati, dengan judul pengaruh asal negara dan brand love terhadap keputusan 

pembelian skincare Nature Republic di Tunjungan Plaza Surabaya. Hasil penelitian 

menyatakan bahwa country of origin berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian skincare Nature Republic di Tunjungan Plaza Surabaya.  

2. Pengaruh Green Beauty Terhadap Minat Beli Skincare pada Wanita Dewasa 

Muda di Kota Jambi 

Dalam penelitian ini, green beauty merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi 

minat beli skincare pada waita dewasa di Kota Jambi. Kesimpulan berdasarkan hasil 

pengujian parsial menyatakan bahwa H1 diterima yang artinya terdapat pengaruh 

signifikan antara variabel green beauty (X2) terhadap minat beli (Y) skincare pada wanita 

dewasa muda Kota Jambi. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel asal negara 

memperoleh t hitung sebesar 7,991 > t tabel 2,703 dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 

< 0,05 hal ini membuktikan hipotesis pertama menyatakan bahwa “Terdapat pengaruh 

antara variabel green beauty terhadap minat beli skincare pada wanita dewasa muda di 

Kota Jambi”. 

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Hasna Aulia 

Sholihah dan Titik Desi Harsoyo dengan judul Pengaruh Environmental Knowledge, 

Green Product, Green Packaging, dan Green Advertising Terhadap Green Purchase 

Intention pada Produk Skincare Merek Sukin. Hasil penelitian tersebut menyatakan bahwa 

Green Product, Green Packaging, dan Green Advertising atau jika digabung ketiga konsep 

tersbut mebentuk konsep green beauty pada suatu produk ketiga variabel tersebut 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli pada produk ramah lingkungan (Green 

Purchase Intention).  

3. Pengaruh Label Halal Terhadap Minat Beli Skincare pada Wanita Dewasa Muda 

di Kota Jambi 

Dalam penelitian ini, label halal merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi 

minat beli skincare pada waita dewasa di Kota Jambi. Kesimpulan berdasarkan hasil 

pengujian parsial menyatakan bahwa H1 diterima yang artinya terdapat pengaruh 

signifikan antara variabel label halal (X3) terhadap minat beli (Y) skincare pada wanita 

dewasa muda Kota Jambi. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel label halal 

memperoleh nilai t hitung 6,011 > t tabel 2,703 dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 < 

0,05 hal ini membuktikan hipotesis pertama menyatakan bahwa “Terdapat pengaruh antara 

variabel label halal terhadap minat beli skincare pada wanita dewasa muda di Kota Jambi”. 

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Nurliana Marissa, 

Efni Anita dan Eri Nofriza dengan judul pengaruh label halal, desain, dan kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian menggunakan produk kosmetik pada mahasiswa fakultas 

ekonomi dan bisnis islam UIN Jambi. Hasil penelitian tersebut menunjukan bahwa label 

halal bepengaruh positif dan signifikan terhadapkeputusan pembelian. Selanjutnya juga 

sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Afiqah Luthfatul Harahap dan Ahmad 

Afandi dengan judul Pengaruh Kualitas Produk dan Penggunaan Label Halal Serta BPOM 

Terhadap Minat Beli SkincareWardah (Studi Kasus pada Mahasiswa di FakultasAgama 

Islam Universitas Muhammadiyah Sumatera Utara). Hasil penelitian tersebut menyatakan 

bahwa label halal berpengaruh signifikan terhadap minat beli skincare. Dari beberapa 

penelitian diatas dapat disimpulkan bahwa label halal sangat berpengaruh terhadap minat 

beli pada produk skincare. 

  

4. Pengaruh Asal Negara, Green Beauty, dan Label Halal Terhadap Minat Beli 
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Skincare Pada Wanita Dewasa Muda di Kota Jambi 

 Dalam penelitian ini asal negara (X1), green beauty (X2), dan label halal (X3) 

merupakan faktor yang mempengaruhi minat beli (Y) skincare pada wanita dewasa muda 

di Kota Jambi dalam penelitian ini. Kesimpulan berdasarkan hasil uji simultan menyatakan 

bahwa Ho ditolak yang artinya bahwa terdapat pengaruh secara simultan (bersama-sama) 

antara variabel asal negara (X1), green beauty (X2), dan label halal (X3) terhadap minat 

beli (Y) skincare pada wamita dewasa muda di Kota Jambi. Hasil penelitian menunjukan 

bahwa variabel asal negara (X1), green beauty (X2), dan label halal (X3) diperoleh nilai f 

hitung sebesar 33,802 > f tabel sebesar 2,703, dan dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 

< 0,05, membuktikan bahwa hipotesis ini menyatakan “Terdapat pengaruh simultan 

(bersama-sama) antara variabel asal negara (X1), green beauty (X2), dan label halal (X3) 

secara simultan terhadap minat beli skincare pada wanita dewasa muda Kota Jambi (Y)”. 

 Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Ayu Putri 

Lestari, Titin Agustin Nengsih, dan Neneng Sudharyati dengan judul pengaruh green 

product dan label halal terhadap minat beli produk kecantikan kedas beauty masyarakat 

muslim Kota Jambi. Hasil penelitian tersebut menunjukan bahwa ada pengaruh positif dan 

signifikan antara green product dan label halal terhadap minat beli produk kecantikan 

kedas beauty. Artinya produk dengan green product dan produk yang memiliki label halal 

dapat meningkatkan minat beli konsumen. Selanjutnya sejalan juga dengan penelitian 

yang dilakukan oleh Salma Ananda Tiara dan Raya Sulistyowati dengan judul Pengaruh 

asal negara dan brand love terhdapat keputusan pembelian skincare nature republic di 

Tunjangan Plaza Surabaya. Hasil penelitian tersebut menunjukan bahwa asal negara punya 

pengaruh kepada keputusan pembelian. Yang artinnya negara pembuat yang memiliki 

pengaruh besar yang positif terhadap pandangan pembeli suatu produk skincare. 

 

KESIMPULAN 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka dapat ditarik kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel asal negara diperoleh nilai t hitung sebesar 

4,280 > t tabel 2,703 dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 < 0,05 membuktikan 

hipotesisi pertama menyatakan bahwa “Terdapat pengaruh asal negara terhadap minat 

beli skincare pada wanita dewasa muda di Kota Jambi”. 

2. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel green beauty diperoleh nilai t hitung 

sebesar 7,991 > t tabel 2,703 dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 < 0,05 

membuktikan hipotesisi kedua menyatakan bahwa “Terdapat pengaruh green beauty 

terhadap minat beli skincare pada wanita dewasa muda di Kota Jambi”. 

3. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel label halal diperoleh nilai t hitung 6,011 > 

t tabel 2,703 dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 < 0,05 membuktikan hipotesisi 

ketiga menyatakan bahwa “Terdapat pengaruh label halal terhadap minat beli skincare 

pada wanita dewasa muda di Kota Jambi”. 

4. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel asal negara (X1), green beauty (X2), dan 

label halal (X3) diperoleh nilai f hitung sebesar 33,802 > f tabel sebesar 2,703, dan 

dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 < 0,05 membuktikan hipotesisi secara simultan 

(bersama-sama) menyatakan bahwa “Terdapat pengaruh asal negara (X1), green beauty 

(X2), dan label halal (X3) terhadap minat beli (Y) skincare pada wanita dewasa muda 

di Kota Jambi” 
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